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1. Das AWO-Logo
1.1 Allgemein

Allgemein

Das AWO0-Logo ist eine eingetragene Marke.

Es besteht aus einem abstrahierten Herz in
Kombination mit dem Wort ,, AW0". Es ist eine
Wort-/Bildmarke. Das AWO-Logo steht stets frei
und separat zu etwaigen Zusdatzen. Es soll auf
weillem Untergrund stehen. Die Anforderungen
an das Corporate Design sind einzuhalten.*

Position

Grundsatzlich sollte das AWO-Logo in den ver-
schiedenen Medien immer oben rechts platziert
werden. Ausnahmen kdnnen Sonderpublikationen,
Werbematerial sowie digitale (Web-)Anwendun-
gen bilden.

Anwendungen direkt auf farbigen Untergriinden
sowie Farbwechsel des roten Herzes oder des
Wortes ,,AW0" sollten unbedingt vermieden
werden.

*Aus: Richtlinie zur Ausfiihrung des Verbandlichen
Markenrechts gemdR Verbandsstatut der Arbeiter-
wohlfahrt (,,Marken-Richtlinie"), S. 3

AW

Das AWO-Logo ist eine eingetragene Wort-/Bildmarke.
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1. Das AWO-Logo
1.2 Anwendung
und Position

Das AWO-Logo wird auf Medien immer rechts
oben platziert. Das AWO-Logo steht immer auf
WeiB. Ist der Untergrund farbig, ein Foto oder
eine Illustration, wird es von einem weillen
Mindestschutzraum umgeben. Die Hohe des
AWO-Herzes ist die Logohohe x.

Positionierung

Bei der Positionierung gelten formatabhdngige
Randabstdande. Auf weiBem Untergrund sind diese
zu den Formatrdandern oben und rechts gleich.
Bei Platzierung auf anderen Untergriinden wird
ein weiBer Mindestschutzraum definiert. Dieser
berechnet sich aus der Logohohe x/& um alle
Seiten. Bei Positionierung an einem rechten
Seitenrand (randabfallend) ist dort x/2 Mindest-
schutzraum zu beachten.

auf WeilR

auf farbigem Untergrund, Fotos, Illustrationen

oberer
Randabstand

Logohdhe x

AV

N

rechter
Rand-
abstand

7\

Logoplatzierung auf Weil
Die Randabstdande und die
Logohohe x sind formatab-
hangig. Der Abstand zum
oberen und zum rechten
Rand ist gleich.

Logoplatzierung auf
farbigem Untergrund

Das Logo steht in einem
weilRen Mindestschutzraum.
Rechts schlieBt der Min-
destschutzraum direkt an
den rechten Rand an.

Der obere Randabstand und
die Logohdhe x sind
formatabhdngig. Aus der
Logohohe x errechnet sich
der Mindestschutzraum.
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1. Das AWO-Logo
1.3 GrolRe und
Positionierung
im Format

Die GroBe des AWO-Logos ist abhdngig vom
Format. Dieses ist hier nach den gangigsten DIN
Formaten festgelegt. Bei anderen Formaten

(z. B. bei Sonderpublikationen) soll die LogogroRe
in Relation zu nahestehendsten DIN-Format
verwendet werden. Von der Basisgrofie DIN AL
konnen aufsteigende Formate proportional
skaliert werden.

Die GroReniibersicht in den Tabellen ist fiir
Printmedien vorgesehen. LogogroRen und
Randabstdnde fiir Geschdftsausstattung
(siehe 9. AWO-Gesché&ftsausstattung) sowie
Werbeartikel (siehe 10. AWO-Werbematerial)
weichen anwendungsbedingt ab.

Die kleinste AbbildungsgroRe des AWO-Logos
ist unabhdngig vom Format x = 6 mm.

G

Abstand zur
Formatkante

Format oben | rechts Logohdhe x
kleiner als DIN A7 6 mm 8 mm

DIN A7 hoch/quer 9 mm 12 mm

DIN A6 hoch/quer 10 mm 14 mm

DIN lang hoch/quer 10 mm 14 mm

DIN A5 hoch/quer 13 mm 15 mm

DIN A4 hoch/quer 15 mm 18 mm

DIN A3 hoch/quer 21,2 mm 25,5 mm
DIN A2 hoch/quer 30 mm 36 mm

o Qo
Gaio
auf Weil
G
@ |
Gao
o
o

Abstand obere

Formatkante

zur oberen Kante

des Mindest- LogogroRe =
Format schutzraums Logohdhe x
kleiner als DIN A7 6 mm 8 mm
DIN A7 hoch/quer 9 mm 12 mm
DIN A6 hoch/quer 10 mm 13 mm
DIN lang hoch/quer 10 mm 13 mm
DIN A5 hoch/quer 13 mm 15 mm
DIN A4 hoch/quer 15 mm 18 mm
DIN A3 hoch/quer 21,2 mm 25,5 mm
DIN A2 hoch/quer 30 mm 36 mm

auf farbigem Untergrund, Fotos, Illlustrationen
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1. Das AWO-Logo
1.4 Logozusatz

Der Logozusatz wird verwendet, um regionale

Verbande und Einrichtungen der AWO vom

AWO0-Logo abzugrenzen. Diese sind beispielsweise:

* der Bundesverband

* Landes- und Bezirksverbdande, die Kreisverbande
und Ortsvereine sowie die AWO-Einrichtungen
(Kita, Senioreneinrichtungen etc.).

Position

Zusatze werden rechts neben dem AW0-Logo
ein- bis dreizeilig gesetzt und durch einen
schwarzen, senkrechten Trennstrich getrennt.
Dieser steht mittig zwischen dem AWO0-Logo
und dem Zusatz. Der Abstand zwischen dem
AWO-Logo und dem Logo-Zusatz betragt:
Logohdhe x/2.

Die Trennstrichstarke berechnet sich je nach
AbbildungsgrofRe des Logos.

Siehe 1.6 VermaBung fiir Logozusdtze.

Giwo

Bundesverband e. V.

Giwo

AW

Arbeiterwohlfahrt
Landesverband
Mecklenburg-Vorpommern e. V.

Landesverband
Brandenburg e. V. ( AWO

Zeile 1
/eile 2
Zeile 3

Logohdhe x = Trennstrichhdhe
Abstand Logo zum Logozusatz = x/2
Der Trennstrich steht mittig.

Die Trennstrichstarke ist abhdngig
von der LogogrofRe.
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1. Das AWO-Logo
1.5 Logozusatz mit
zwei AnwendungsgrolRen

und Positionierung @

im Format

GroBen

Es gibt zwei AnwendungsgrofRen fiir den
Logozusatz:

GroRe S = 7 mm bis 10,9 mm Logohdhe
GroRe L = ab 11 mm Logohohe

Aufbau auf Weil

Der Aufbau des AWO-Logos mit Zusatz in
der entsprechenden GrofRe S und L

ist auf den folgenden Seiten beschrieben.
Siehe 1.6 VermaBung fiir Logozusitze.

Die Positionierungsregeln sind
grundsatzlich die gleichen wie
die des AWO-Logos.

Abstand zur

Formatkante Logohdhe x
Format oben | rechts mit Zusatz
kleiner als DIN A7 6 mm ohne Zusatz
DIN A7 hoch/quer 9 mm ohne Zusatz
DIN A6 hoch/quer 10 mm 13 mm
DIN lang hoch/quer 10 mm 13 mm
DIN A5 hoch/quer 13 mm 14 mm
DIN A4 hoch/quer 15 mm 16 mm
DIN A3 hoch/quer 21,2 mm ohne Zusatz
DIN A2 hoch/quer 30 mm ohne Zusatz

<‘wa‘ uuuuuuuuuuuuuu v

Bundesverband e. V.

( AWWO

AnwendungsgroRe S

(IIWO‘ nnnnnnnnnnnnnnn v.

A0 | Bundesverband e. V.

Abstand obere

Formatkante

zur oberen Kante

Anwendungsgroflie L

auf farbigem Untergrund, Fotos, Illlustrationen

des Mindest- Logohdhe x
Format schutzraums mit Zusatz
kleiner als DIN A7 6 mm ohne Zusatz
DIN A7 hoch/quer 9 mm ohne Zusatz
DIN A6 hoch/quer 10 mm 12 mm
DIN lang hoch/quer 10 mm 12 mm
DIN A5 hoch/quer 13 mm 14 mm
DIN A4 hoch/quer 15 mm 16 mm
DIN A3 hoch/quer 21,2 mm ohne Zusatz
DIN A2 hoch/quer 30 mm ohne Zusatz
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1. Das AWO-Logo
1.6 Vermaldung flir Logozusatz
GroRe S/ 1-zeilig

Bereich der AnwendungsgroBe S: Logohdhe x =7 mm bis 10,9 mm

x=vertikale Logohéhe 1-zeilig: Zeile ist mittig am Trennstrich ausgerichtet
T T
| Mindestschutzzone |
! x/2 | mind. x/4
I I
~— + R e e e e e e e . A
I I
I I
I I
‘ Zeile 1 :
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular |
(] SchriftgroBe: in pt = 94 pt » Logohéhe x in mm /100 mm |
: Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch |
=
£
o I
o
<] |
- \
I
I
I
I
L | - - - - — _ _
I I
mind. x/4 I I mind. x/4
I I
| !
x/2
mind. max. Gesamtlange 5 » x
x/4

Trennstrichstéarke
bei LogogréBe S = 0,5 pt



mind. x/4
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1. Das AWO-Logo
1.6 Vermaldung flir Logozusatz
GroRe S | 2-zeilig

Bereich der AnwendungsgroBe S: Logohdhe x =7 mm bis 10,9 mm
x=vertikale Logohdhe 2-zeilig: Zeile 2 setzt auf der AWO-Grundlinie an

Mindestschutzzone

Zeile 1 = kleine SchriftgroBe

° Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
SchriftgroBe: in pt = 84 pt » Logohéhe in mm /100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
Zeilenabstand: 102 %

Logohdhe x

Zeile 2 = groBe SchriftgroBe

Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
SchriftgréBe: in pt = 94 pt  Logohdhe x in mm /100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
Zeilenabstand: 102%

mind. max. Gesamtlange 5 » x
x/4

Trennstrichstéarke
bei LogogréBe S = 0,5 pt

x/2



mind. x/4

AWO CORPORATE DESIGN 2020

1. Das AWO-Logo
1.6 Vermaldung flir Logozusatz
GroRe S | 3-zeilig

Bereich der AnwendungsgroBe S: Logohdhe x =7 mm bis 10,9 mm

x=vertikale Logohéhe 3-zeilig: Textblock aller drei Zeilen ist mittig am Trennstrich ausgerichtet

Mindestschutzzone

Logohdhe x

Zeile 1 + 2 = kleine SchriftgroBe

Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
SchriftgréBe: in pt = 84 pt  Logohéhe in mm / 100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
Zeilenabstand: 102 % der kleinen SchriftgroBe

Zeile 3 = groBe SchriftgréBe

Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
SchriftgréBe: in pt = 94 pt  Logohdhe x in mm /100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
Zeilenabstand: 102 % der groBen SchriftgroBe

|
‘ mind. x/4
|
!

mind.
x/4

Trennstrichstéarke
bei LogogréBe S = 0,5 pt

10

max. Gesamtlange 5 » x

x/2
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1. Das AWO-Logo
1.6 Vermaldung flir Logozusatz
GroRe L/ 1-zeilig

Bereich der AnwendungsgréBe L: x = 11 mm
x=vertikale Logohéhe

Mindestschutzzone

1-zeilig: Zeile 1 ist mittig am Trennstrich ausgerichtet

x/2
. \
Zeile 1
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular ‘
SchriftgréBe: in pt = 70 pt ~ Logohéhe x in mm /100 mm |
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
\
x A W | ‘
: Z
2 eile 1 |
0
K=
° |
o
o
a f
|
\
\
mind. x /4
Trennstrichstérke
Haélfte Logohéhe in mm / 10 = Strichstérke in pt
x/2
x/4 4 *x x/4

11

mind. x / 4

mind. x /4
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1. Das AWO-Logo
1.6 Vermaldung flir Logozusatz
GroRe L/ 2-zeilig

Bereich der AnwendungsgréBe L: x = 11 mm
x=vertikale Logohéhe

Mindestschutzzone 2-zeilig: Zeile 2 setzt auf der AWO-Grundlinie an

Zeile 1 = kleine SchriftgroBe

\
\
. . ‘
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular

Z e I I e 1 SchriftgréBe: in pt = 60 pt * Logohdhe x in mm / #00 mm

Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch |

Zeilenabstand: 102% ‘

\

1

\

\

\

[}
Z e I I e 2 Zeile 2 = groBe SchriftgréBe
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
SchriftgréBe: in pt = 70 pt * Logohdhe x in mm /100 mm

Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
Zeilenabstand: 102%

Logohdhe x

mind. x / 4

Trennstrichstérke
Haélfte Logohéhe in mm / 10 = Strichstérke in pt

x/2

12

mind. x / 4

mind. x / 4
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1. Das AWO-Logo
1.6 Vermaldung flir Logozusatz
GroRe L/ 3-zeilig

Bereich der AnwendungsgréBe L: x = 11 mm
x=vertikale Logohéhe

Mindestschutzzone

3-zeilig: Zeile 3 setzt auf der Unterkante der AWO-Grundlinie an

eile 1
eile 2

Logohdhe x

mind. x / 4

Zeile 1+2 = kleine SchriftgroBe |
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular ‘
SchriftgrdBe: in pt = 60 pt » Logohéhe x in mm /100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch |

Zeile 3 = groBe SchriftgroBe |
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
SchriftgréBe: in pt = 70 pt * Logohdhe x in mm / J100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch |

\

\

\

Zeilenabstand: 98% der groBen SchriftgroBe

13

Trennstrichstérke
Haélfte Logohéhe in mm / 10 = Strichstérke in pt

x/2

mind. x / 4

mind. x / 4
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1. Das AWO-Logo
1.7 Positionierung zu
weiteren Logos

Hinweis

Kommt es zum Fall, dass eigens erstellte Kam-
pagnenlogos, Projekt-, Partner- oder Kooperati-
onslogos neben dem AWO-Logo platziert werden,
bendtigen diese immer eine eigenstdndige
Positionierung. Sie sind keine Logozusdtze und
konnen deshalb auch nicht rechts neben dem
AWO-Logo stehen. Sie sollen mindestens eine
halbe Herzbreite links vom AWO-Logo entfernt
gesetzt sein. Hier ist auch kein Trennstrich vor-
gesehen.

14

weiteres Logo

Kampagnen-, Projekt-, Partner-,
Kooperationslogos oder Ahnliches sind keine
Logozusatze. Sie werden links vom AWO0-Logo
mit einer halben Herzbreite Mindestabstand
ohne Trennstrich positioniert.

H = Herzbreite

x = Logohdhe
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2. AWO-Schrift
2.1 Systemschrift Arial
fur den Office-Bereich

Im Office-Bereich, bei digitalen Anwendungen
wie z.B. Excel, Word, PowerPoint und da, wo
der Einsatz der AWO-Schrift AWO Fago Office
nicht erfolgen kann, ist die Systemschrift Arial
vorgesehen.

Anwendungsbeispiele

+ Office-Anwendungen: Arial 12 pt,
einfacher Zeilenabstand z. B. fiir die
Bearbeitung von Briefbdgen und
weiterer interner Kommunikation

+ fiir PowerPoint: Arial 25 pt, 19 pt und 17 pt
nach Layout im Musterdokument

Abc

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz
1234567890
d@&P!?%8§#» «

Arial Regular

Abc

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklim
nopqrstuvwxyz
1234567890
d@&$!?%§#H» «

Arial Italic

Abc

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz
1234567890
o@&$!?%8#»«

Arial Bold



AWO CORPORATE DESIGN 2020

2. AWO-Schrift
2.2 Corporate Font
AWO Fago Office

Neben der Systemschrift Arial im Office-Bereich
wird als Schrift die AWO Fago Office genutzt.
Sie ist ein unverwechselbares Merkmal in der
AuRendarstellung und schafft ein zugdngliches
Schriftbild.

Anwendung

Es werden die Schriftschnitte Regular und Bold in
allen Publikationen verwendet. Der Einsatz von
Italic (nur in Regular) ist z. B. fiir die Kursivstellung
im FlieBtext moglich. Wegen seiner plakativen
Wirkung kann der Schriftschnitt Condensed Bold
als besondere Auszeichnung z. B. fiir Headlines
und Slogans in Sonderpublikationen, Kampagnen
o0.A.verwendet werden.

Lizenzierung und Bezug

Zur Nutzung der AWO Fago Office und deren
Schriftschnitte ist eine Lizenz erforderlich.
Diese ist, ahnlich wie bei Bildnutzungsrechten,
nicht auf andere rechtliche Organisationen
libertragbar. Lizenzen miissen eigenstandig
bezogen werden. Das Paket AWO Fago Office
kann iiber Monotype lizenziert werden.

FF AWO Fago OT / Bestell-Nr.: 14912521
159,- € zzgl. 19% USt.

Die AWO Fago ist auch als Webfont-Familie
verfiigbar. Diese bendtigt eine eigenstdndige
Lizenzierung. Informationen unter:
sales-eu@monotype.com

16

AbC

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz
1234567890
€E@&S5!?7%8H»«

AWO Fago Office Regular

ADC

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklim
nopqrstuvwxyz
1234567890
E@US!?%SH»«

AWO Fago Office Italic

Abc

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklim
nopqrstuvwxyz
1234567890
€E@&S!?7%8H»«

AWO Fago Office Bold

Abc

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopgrstuvwxyz
1234567890
€E@D&S!?7%S§H»«

AWO Fago Condensed Bold
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2. AWO-Schrift
2.2 Corporate Font
AWO Fago Office

Technische Information fiir den Download
Bendtigte Dateitypen der Schrift fiir Desktop-
Anwendungen: OpenType.ttf (fiir MS-0ffice)
und OpenType.otf (fiir Adobe Creative Suite).
Sie liegen in den Sprachausbauversionen

STD und PRO vor.

Desktop @ Web

STD = Standardzeichensatz

Die Belegung Latin 1 (STD) unterstiitzt

alle westeuropdischen Sprachen: Finnisch, LIZENZIERUNG LIZENZIERUNG
Schwedisch, Norwegisch, Danisch, Deutsch, Schrifteninstallation fiir Bearbei- Fiir den Einsatz als Webfont
Englisch, Niederlandisch, Franzdsisch, tung von Printprodukten zur und fiir digitale Anwendungen.
Spanisch, Portugiesisch, Italienisch. Nutzung mit Programmen wie
Adobe InDesign, Microsoft Word
PRO = erweiterter Zeichensatz oder Apple Pages. Es kann zwischen
unterstiitzt mehr Sprachen OpenType.ttf (fiir MS Office) und
OpenType.otf (fiir Creative Suite)
Die Belegung Latin Extended (PRO) unterstiitzt gewdhlt werden.

zusatzlich Estnisch, Lettisch, Litauisch, Polnisch,
Tschechisch, Slowakisch, Slowenisch, Kroatisch,
Ungarisch, Rumanisch und Tiirkisch.
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3. AWO-Farbe
3.1 Hauptfarbe
AWO-Rot

Ein unverwechselbares Merkmal der AWO ist die
Farbe Rot. Sie trdgt zum hohen Erkennungswert
der AWO bei und ist somit eines der wichtigsten
Gestaltungselemente. Damit eine weitgehend
einheitliche Farbwiedergabe in den einzelnen
Medien gewadhrleistet werden kann, sollen die
nebenstehenden Farbwerte unbedingt eingehal-
ten werden.

Bei Printprodukten sollte je nach Anforderung und
Budgetrahmen entschieden werden, ob im Vierfar-
bendruck (CMYK), mit Sonderfarben (HKS) oder im
Fiinffarbendruck (CMYK + Sonderfarbe) gedruckt wird.

Die RGB- und Hexadezimal-Farbangaben sind fiir
die Darstellung im Web und fiir digitale Anwen-
dungen vorgesehen. RAL-Farbangaben sind z.B.
fiir Wand- und Fassadenfarben festgelegt.

AWO-Rot (Hauptfarbe)
(MYK 0/100/1001/0

HKS 14

RGB 2261/01/ 26
Hexadez. #e2001A
RAL 3020

European Color Initiative (ECI)

Die aktuellen 1SO-Offsetfarbprofile
(die beim Vierfarbendruck zum
Einsatz kommen) stehen als Down-
load auf der Webseite der European
Color Initiative zur Verfiigung.
http://www.eci.org/de/downloads
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3. AWO-Farbe
3.2 Sekundarfarben

Zusatzlich zur Hauptfarbe Rot konnen folgende
Sekunddrfarben verwendet werden. Sie symboli-
sieren den Vielfaltsgedanken bei der AWO.

Sie kommen beispielsweise zum Einsatz in
Diagrammen, lllustrationen, Anzeigen, als
Hintergrundfarben oder in den Farbstreifen des
AWO-Farbbalkens als gestalterisches Element
im Titelkonzept vor.

19

AWO0-Gelb

(MYK 0/20/901/0

HKS &4

RGB 2541205/ 27

Hexadez. # fecd1b

RAL 1023

AWO-Blau

(MYK 100/07/01/0

HKS 47

RGB 0/158/ 224
Hexadez. # 009ee0
RAL 5015

AWO0-0Orange

(MYK 0/65/100/0

HKS 6

RGB 236/1161/5

Hexadez. #ec7405

RAL 2011

AWO-Griin
CMYK 60/0/951/0

HKS 67

RGB 121/181 /48
Hexadez. #79b530
RAL 6018
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L. AWO-Gestaltungselemente
4.1 Rote Flache

Als markantes Gestaltungselement tragt die rote
Farbflache im Corporate Design einen hohen
Anteil am Wiedererkennungswert der AWO als
Marke bei. Ihr Einsatz erfolgt entweder halbseitig
oder vollflachig.

20

Hier steht der
Titel des Flyers.

FACHBEREIH

zeiliger Titel als
Beispiel ™

Hier steht der
Titel des Flyers.

G

Titel und Untertitel mit
bis maximal flinf Zeilen.
Bevorzugt ein bis drei.

BEVORZUGT 1 ZEILE | GGF. ANLASS
MEDIUM | GGF. REIHENTITEL (2.B. SCHRIFTENREIHE)
HERAUSGEBENDE ABTEILUNG

awo.org

Vemame Hame
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L. AWO-Gestaltungselemente

L.2 AWO-Textbalken

Der AWO-Textbalken kann einzeilig und mehrzei-
lig zum Einsatz kommen. Text steht linksbiindig
flatternd darin.

10 conulla ortions equiscin
utate erillutat, Ut aut el ulland
re modit eugait nulla conulla
conulla facidun nonsenit nos.”

Geschlossene Textbalken

Grundsatzlich sind die Balken immer geschlossen
einzusetzen. Bei einzeiliger Verwendung schlief3t
die Unterkante des Textbalkens an die angren-

zende rote Fldche. Eine ,Verzahnung" entseht. zeiliger TEgj als awo.org

Mehrzeilig schlieBen sie horizontal biindig Beispiel

untereinander an. So entsteht der markante Beispiele fiir

.Treppenffekt” an den rechten Textbalkenenden. ,geschlossene”
Textbalken

Offene Textbalken

In seltenen Fdllen werden die Textbalken auch

offen, also mit Abstand zwischen den Textbalken, Gl | ] ( :f \

gesetzt. Das kann z.B. bei Sonderpublikationen, Ao

Kampagnen oder Sharepics sein.

Hier steht der Titel

der Prasentation. Inimus eum
t set. . gs

volorror sum et idis dolu

FACHBEREIH
VORMAME NACHNAME | AW BUNDESVERBAND E_ V. | DATUM Beispiele fiir

,offene" Textbalken

21



AWO CORPORATE DESIGN 2020

L. AWO-Gestaltungselemente

4.3 AWO-Farbbalken
auf Publikationen

Der AWO-Farbbalken unterstreicht symbolisch den
Vielfaltsgedanken der AWO. Er besteht aus
Einzelstreifen der AW0-Sekundarfarben und dem
AWO-Rot und steht immer auf Rot und immer auf
der Riickseite einer Publikation. Die einzelnen
Farbstreifen werden vertikal ohne Abstand
nebeneinander positioniert und ihre Farbabfolge
ist individuell kombinierbar.

Position

Der Farbbalken wird immer direkt am rechten
Rand der Riickseite anschlieBend eingesetzt.
Wo dies nicht gewadhrleistet ist, z. B. bei Medien
mit weiRem Rand (z.B. bei Flyervarianten), wird
er nicht verwendet. Zugunsten der Belebung der
roten Farbflache im Umschlags-/Titelkonzept der
AWO-Publikationen ,,wandert" der bunte Farb-
balken in vertikaler Richtung an den rechten
Seitenrand.

VerwendungsgroRe

Fiir seine Hohe ist die Titelzeilen- bzw. Balkenhthe
des Titels bestimmend. So ergeben sich je nach
Publikation unterschiedliche Hohen und Positio-
nen in unterschiedlichen Farbkombinationen.

22

Riickseite einer DIN-A4-Broschiire mit Farbbalken:
Einzelstreifen im Farbbalken je 2 mm. Die Farbbalken-
hohe bezieht sich auf die Textbalkenhdhe der Titelseite.

Hier steht ein drei-
zeiliger Titel als
Beispiel

HERAUSGEBENDE ABTEILUNG

Titelseite

Die Farbstreifenabfolge ist
individuell kombinierbar.
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5. AWO-Bildsprache
5.1 Allgemein

Ein grundlegendes Merkmal des AWO-Erschei-
nungsbilds ist der Umgang, die Auswahl und
der Einsatz von Bildern. Darauf soll besonderes
Augenmerk gelegt werden, transportieren sie
doch wesentlich das AWO-Werteverstandnis
nach auBen.

Daraus abgeleitet geht es um eine Bildsprache,
die die Grundaussage der AWO im Selbstverstand-
nis trifft: Gemeinsam fiir soziale Gerechtigkeit.
Dies gilt es authentisch, glaubwiirdig, divers

und zeitgemaR abzubilden.

Die Bildthemen generieren sich insbesondere aus:
- den Fachbereichen der AWO,

+ den sozialpolitischen Themen der AWO.

Dabei ist der Fokus zum einen auf Situationen
gerichtet, die AWO-Dienste und -Angebote

(mit Mitarbeitenden, Ehrenamtlichen und Klient-
*innen) authentisch darstellen und mit den
AWO-Werten in Einklang stehen. Zum anderen
pragt die sozialpolitische Arbeit und deren Inhalte.

Bei der Darstellung von Menschen gilt besonders
zu beachten, dass bei Bildmaterial nur mit
schriftlichem Einverstandnis der abgebildeten
Person(en) die Verwendungsberechtigung erteilt
ist und die AWO nur dann Fotos nutzen und
veroffentlichen darf.
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5. AWO-Bildsprache
5.2 Bildwelt / Kriterien

Motive

+ generell: authentisch fiir die AWO

* zugewandt

* lebensnah

* sozial engagiert und unterstiitzend

+ Darstellung von respektvollem Miteinander
+ frei von Rassismus

+ natiirliche Ausstrahlung und klischeefrei

Farbwelt

+ zeitgemaRes, frisches Aussehen

* klare, natiirliche Ausleuchtung

* keine Uber- oder Unterbelichtung

+ Akzentuierung in Bild-Details kann mit dem
AWO0-Rot erfolgen (bitte dosierte Verwendung)

Komposition / Bildausschnitte

* Momentaufnahmen

* zur Thematik passend, klar fokussiert

+ der gewadhlte Bildausschnitt soll
Spannung aufbauen

* Menschen stehen im Dialog

* bei Hintergriinden sollten Kleinteiligkeit oder
unruhige Strukturen vermieden werden

Vertiefende Informationen und Handlungsemp-
fehlungen zur differenzsensiblen Bildersprache:
www.uni-frankfurt.de/66760835/Diversit%
(3%Autssensible_Mediensprache.pdf

24
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AWO CORPORATE DESIGN 2020

5. AWO-Bildsprache A0
5.2 Bildwelt [ Menschen

25
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5. AWO-Bildsprache
5.2 Bildwelt / Ausschnitte

Bildkonzepte mit Symbolcharakter:

« fiir fachbezogene oder abstrakte Themen

* die Bildkomposition soll Spannung aufbauen;
das kann z.B. durch VergroRerung eines
Bildausschnitts erreicht werden

* wichtig ist ebenso die Auswahl von aussage-
kraftigen Details.
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5. AWO-Bildsprache
5.3 Vermeidungsbeispiele

unscharfe Fotos ohne Fokus

Weichzeichnung im Bild oder an den Randern Bildiiberschneidung technische Effekte, Filter, Uber-, Unterbelichtung

27
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6. AWO-Publikationen
6.1 Allgemein

Die AWO bringt eine Vielzahl von fundierten
Theorie- und Praxisbeitrdgen ihrer Fachbereiche
in Form von Publikationen heraus. AuBerdem
werden Programme, Dokumentationen, Chroniken
etc. publiziert. Ebenso wendet sie sich mit
Informationen ihres Dienstleistungsangebots
direkt an angesprochene Zielgruppen u.a. mit
Informationsflyern.

« Broschiire DIN A4

Titelkonzept, Satzspiegel, Innenseiten
* Flyer DIN lang

flir InDesign

und MS Word
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6. AWO-Publikationen
6.2 Broschiire DIN A4
Titelkonzept

Das Titelkonzept zeichnet sich durch ein klares,
eindeutiges Layout und die markante Verzahnung
von roten und weilRen Flachen aus. Das System ist
flexibel und mit dem Einsatz von Typografie, Fotos
und Illustrationen maoglich. Damit sind die Gestal-
tungsmaoglichkeiten vielseitig, jedoch bleibt die
hohe Wiedererkennung stets erhalten.

Das AWO-Logo in den verschiedenen Auspragungen
wird immer oben rechts platziert. Auf Fotos und
farbigen Untergriinden wird es in einem weiBen
Mindestschutzraum mit den vorgegebenen
Positionierungen und VermaBungen verwendet.

Der Einsatz von Bildern kann auf der Titelseite
ganzseitig oder teilseitig erfolgen. Bei teilseitiger
Platzierung sind die Bilder im Medium oben
platziert und gehen mindestens bis zur Halfte.

Auf der Riickseite wird der AWO-Farbbalken
eingesetzt. Er wird immer im Bezug zur Titelgestal-
tung positioniert. Die Hohe des Farbbalkens ergibt
sich aus der TextbalkenhGhe der Headline auf der
Titelseite (vgl. 4.3 AWO-Farbbalken).
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Titel und Untertitel mit
bis maximal fiinf Zeilen.
Bevorzugt ein bis drei.

awo.org

zeiliger Titel als ™
Beispiel

Titel- und Riickseiten:

Beispiele mit Foto / Illustration.
Bei einem vollflachigen Foto muss
die Riickseite vollfldchig rot sein.

Hier steht ein drei-
zeiliger Titel als
Beispiel

Hier steht ein drei-
zeiliger Titel als
Beispiel

Titel- und Riickseiten:
Beispiele Typografie
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6. AWO-Publikationen
6.2 Broschiire DIN A4
Titelkonzept /| Rlicken

Hat die Publikation eine Riickenstarke wird der
duBerste rechte Farbbalken iiber die Breite des
Riickens gezogen. D.h.auf dem Riicken befindet
sich ein Farbbalken in der Breite des Broschiiren-
riickens. Die Balkenhdhe wird wiederum durch
die Balken- bzw. Zeilenhohe auf dem Titel
bestimmt.
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Titel und Untertitel mit
bis maximal fiinf Zeilen.
Bevorzugt ein bis drei.

awo.org

Broschiirenriickseite mit Riickenstarke
und Titelgestaltung mit Typografie

Hier steht ein d;e‘i- . .
zeiliger Titel als
Beispiel ™

AW0.0E LG R RTINS

»

Broschiirenriickseite mit Riickenstarke
und Titelgestaltung mit Foto

Broschiirenriicken
mit Farbbalken
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6. AWO-Publikationen
6.2 Broschiire DIN A4
Titelkonzept

Markant bei der Titelgestaltung ist die groR gesetzte
Typografie fiir den Publikationstitel, welche mit
den verzahnten Fldchen oder der Verwendung
eines Bildelements eine Einheit bildet.

Die Angabe der herausgebenden Abteilung bzw.
des Fachbereichs mit ggf. Informationen zur Pu-
blikationsart (z. B. Schriftenreihe etc.) ist am un-
teren Seitenrand vorgesehen. Bevorzugt in einer
Zeile gesetzt, maximal sind drei Zeilen moglich.

Die Titelriickseite ist entweder in der Halfte geteilt
in eine weile Fldche oben und eine rote Fldache
unten und schlieBt jeweils biindig mit der Flachen-
gestaltung auf dem Titel an, oder sie besteht
ganzseitig aus der roten Fldche. In beiden Opti-
onen werden die Einzelstreifen des Farbbalkens
rechts randabfallend positioniert.

Hat die Broschiire eine Riickenstarke, wird der
duBerste rechte Einzelstreifen liber die Breite des

Riickens gezogen.

awo.org als Absender oder die regionale AWO-URL
wird immer unten links auf der Riickseite angegeben.
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Farbbalken je Streifen 2 mm
AWO0-Rot: CMYK 0/100/100/0
AWO0-Gelb: CMYK 0/20/90/0
AWO-Blau: CMYK 100/0/0/0
AWO-0range: CMYK 0/65/100/0
AWO-Griin: CMYK 60/0/95/0

awo.org

Randabstand
jeweils 15mm

URL

AWO Fago
Office Bold
21 pt

Farbstreifen auf
Titelrlicken =
Riickenstdrke.
Sie variiert nach
Seitenumfang

Rote Fldche

HKS 14

AWO-Rot:

CMYK 0/100/100/0

\\&_ Randabstand

15 mm

QI’IITIOQ— LogohGhe
x=18 mm
Mindeschutz
raum oben,

links unten x/4,
rechter Rand x/2

Titeliiberschrift
1 i AWO Fago Office
- i h ; Regular 36 pt,

Hier steht ein drei- ZAB 41 pt
zeiliger Titel als Textbalkenhthe
14,5 mm

Beispiel

HERAUSGEBENDE ABTEILUNG

Randabstand
15 mm

Textbeginn im
1.Balken 2,8 mm
Textbalkenabstand
nach rechts 5 mm

Fachbereich AWO Fago Office Bold versal
12 pt, ZAB 15pt, 1- bis 3-zeilig, linksbiindig gesetzt
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6. AWO-Publikationen
6.2 Broschtire DIN A4
Innenseiten / Layoutprinzip

10 Spalten pro Seite

2-Spalter mittig

2-Spalter mit Marginalie

2-Spalter mittig

32

3-Spalter innen

3-Spalter aussen
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6. AWO-Publikationen
6.2 Broschure DIN AL
Satzspiegel | Innenseiten

Headline AWO Fago Office Bold

20 pt, ZAB 23 pt, Abstand zum
oberen Seitenrand: 26,9 mm
Subheadline AWO Fago Office Regular
20 pt, ZAB 23 pt

Headline und Subheadline
sind ohne Ausrichtung am
Grundlinienraster

HIER STEHT DER TITEL DER PUBLIKATION HIER STEHT DER TITEL DER PUBLIKATION HIER STEHT DER TITEL DER PUBLIKATION

HIER STEHT DER TITEL DER PUBLIKATION (@) Rubriktitel Abstand
zum oberen Seitenrand:

. ier idie Kapiteliiberschiift [quunt fugitibus, sam gutlperum 5 ea corafur? Oms dpiuptur ratur &f perest
8,3 mm zum linken und ous ait e0s selqupnt aut upt i apicat] mlpererior
! ier teriiberschrift Jaute dendtuf ate at landit]_us rest, chndtus ipsan edm harum/aute
rechten Seitenrand. |ant offict¢m/ Nequodigr gboriam, asitjbus d ergpefl mod malones
. iliguyin as. jolupide venditi aut e{ quis necus sanfus et
i et mpiope moclor|eume | premoc ut duidem mictimitiaseqje puter
10.3mm i steh e soite | [dotento berdtio rtum|adic emposlst 2 o temu) e, e veft fssequi bl chm que f
Ll bevarzugt: r zwei- idolorit cus dpst| cusam vdluptatquia llam, er nis ilignatatet, inci confe
. ilige 2wischeniibersehiften. SifschlieBen | |none eatém estior mafnks nonsecut. fois sspelen dpefume nus pstincur renf dglote | fanimu siofpos dolofa
AWO Fago Office Bold versal irekt an dgn Absatz, debitb ulark, unt es dur} la per (it dunt vble] eius. dia-con chnkm volorid eft ipic ermidiorio
[Tat. Atque valoruntur 3sif rest, vold ium lescid modi to mhio| delit a ue cus ape pumque
9 3 t lquamus at rehendit lia gbie omniendit harchit lalis eiust poriae nimdluptat alitiasitatas (Gias natul poribusgam quid min rehendam,| Mmus quias ccabore doldre, sequam fat.
P ausm vopfs aut et ferfer taeptde tholum | ec o bucai, iiialis mag] ol cshm sequi mpgnat ess vilo
[autatio nserem |dus con b it icti nciate pa|pa venda |cusanist, pug volum i lecto bl: iptur| quibus dellitatptem
i noj quatur? Quid gxeribus. |que plis den) sinci consedis idebis dollptatatet lcumquan adea duciur lupta numgue mint. is am eafiora sum evdllen torio.
rehent mb chaus magniquia auuncipsh, erum qus folors qupt b cone per noh htrum vt reprat ause
m see rlax(molest tholbr s pertpehum ut | o quie Janbequas dd f harum riseltas aut a clilam, chndrur snce Mt derh upae volofe nolo-
unt e furquss piece quisudiifs dus | esse peri e dolore oA nusape-| nobis incin quis nosuoluptus ek color clorem rd adup faca-
ireped quiltefn. Giaturdm jqui is llic te dengt, xplab il ilicia simolord dgluptaguis |suntum fugige Ii rid ma e ipsandpnihil ex eur am
fupias cufnabis et ea sunf doupr utadi au]uf alignam,ten volor acadus ma saperch enfem reperfur wit i
aolupte s Juesi r,aue cum, ot maions ercum nesis ] debitatol_Lxpeds djn
hiusciun orfor cvelcab oremas | [ea eur ekcabten Lot ait eivs evithm auidebi shubntotas
pien, psam et duofn et | ereheni speiit i doloreicl i i i, culghrd sa ex et Iabo. ot term
oficiliquip vbnda s ipsint empore pbs et | lasperr inlaut latar{ s Joluptat s conedt it et | bhute parul dt maio i reroio sgerfm aue
ditam acdpelum eseqia i isqud ehdanda untinendur Stem. it re re stat depla que |_fommos e pbrum st orse sim saribus
volupis e ‘wiedtotate | [ndusam, fe fonectem ot biti iofem aut et ipsus ufrempore Indaosam ard doluptas| batibus, epelus. Sed due|nanse exletholest
natur s il consed magnis remorbm dem incd in i, ut fnolia comn ea is i pths e, | {accuptir n
ot fulopa aual it et auam |t oo sonsecs shurrs ok i ntar el ‘gize | berrum apifstivus e
Jaut rerur] afam i o cus. | Tnumaui t 2 et etum bolo quaep s rem cdn bs doluptie? obis voli] In conetr]
ercipis i rdpeest re] s reus, st Jolorep
um wohedne erore velorbcd mi, seq auise \quam harghpodit offidet reptat sl quan
e dat apattes auuhe dolormjaue ol aut s se0 sequot el dtis dor m bedeat? |l sldac ¢ perémlarum uissbds
|0ssus ut quale apitemg ofrum, siminctus debitial |que nem faces de cus,|in|s adi aut pudae |Quia plit Ibusto bea fuam, prae solprigntum ea pvérent velendebit
smins nbsaberessin Waximus | laccaecurh cls. hemosse ¢ ctiatur? Simtiande 1jude sequ | bligenda dolt ltia dlugatiae perlds daeped
netet ut butem st abi ipsantr nfa Sandigni odiciaecid f aut L, sfsdam fugash erovit-] fnolupta fighosto explat plat egultus,
quiam quar] doluptas(a Jolut occa e altine | sosit stelnp edet one endel mbni 0 cost hubm eum | brmnimus Fefur? dia
eniam 5t dolress| aje parumdut] venini_|occus, nosdrovi t egsi explab htg con- faccatus hnfist undapstrem eat quivendi difalore, abprdte moditd e e nos ade Jotum
utesti]nbm sinca ohet ulita | |secabo. Mar quidt at it etur e}, volor a serum, |  fuga. Fua Ut re peldsdnt parum]Jolorem oloptem [y
velabo. Hechia ullenbtd comnin abore neh ¢t an etiquain psum slore, sldcfores eoss gsae i (empos i s icimi plessia cor f, volo
auater flgd. Nem est] offcab orer nata 1| altae volpr feentur sqnteos es aulecsatent it pel i ma ipsagita nallre b fue samd ndbis et laugag nce,
itat to crfimusom duitur?guifpsim nvele]aue maxinagis d auatifcis dolarem|_puam, 2u{ hiatem nafn foluptes rhodic
itotur abtaln qui notjtaur ad md adorecat dolluptat dolupta rha nat eurat uiga- expils s pnsequart, fandus
Jvolor mi, et dis dpidm aitam faulous 5 s rut,se fesfis sum iopndcta aucit ofur a ndbitem qubtigm eatem] ttem qui
. eosam, qi Yellaud aftuita sit tellut | s consedu hui dlo s ifitag ipsum a, b, netet goforr venit e volat 1 o
Seitenzahlen ationsént de nonsedu i atat Ga. t uk ame erupn harum refienfia Jat p lam x ex st furecti orse landi
abores aloclgris | ehdelit umet dui auta dbnd aut eivelo quos 35 ot sahitae sinftim
Ab t d |Accatem gellput rem ul qui sam ladepta conemd |suntio blabofest fac [velestrum d im que| laborem aspient.
stan quam qulashid qulnafu erupto dpefum nestrpatur Is dicifia poreciet bs: icabolen resore
. a mles aut 1 us | Jauasple dafur vl Hato bero]orhns saecebtls et qu
zum linken und rechten e nobit for s es i vo- | acesi nojaebus s u} alpeias pefio}s mo inultora s|otberecat o rirero s dutate vol{pth ur, v
luptam acigucitus shfusapis erforks ipsand lqus expe t mo bero estemporsi rem e dua etur? Dojnatur? o blank pbreper orborempos auBgente
. asst ocuth quatemauost, que get hollam | volorem Jels quar, inifignia voluptdtur? ores maghain nimodifts om
Seitenrand: 10mm aut “ehenda aigend i it cof bias natu, e poribusdan] quid mir rdhendam
atem rehert squae maui | [Winctor s {orut qulh dolum a5 f ot exces aiescisFof cus con pinfqui bea t s rerates_bmnini efrim 1
Absta nd VO m u nte ren |odis entuf sitate rem rerdperiae nahsedis sum Imos ad glistrum fuga L lquam, ullacdstem lit occulpa et usanist, fus|volum vplecto bla
con estemp oruft. it f dblorem pefishaants et um nist mbimusam hafi rerum  cnecest, ducur] vlupta nurhage mint
) L. out vent §ud a5 aut refin rescia uerdpici nt volorum ethut etumb ef sut quar hsum | ber doluptatr rae nof eltrum vollptht eprat
Seitenrand zur Grundlinie ot e daes it i | o e s s harc ki, omordHias mook dione bl et ande

der Pagina 4,5 mm .
AWO Fago Office Bold 10 pt |

FlieRBtext AWO Fago Office Regular
9,3 pt, ZAB 12,3 pt, Laufweite 0

Zwischenheadline AWO Fago Office Bold

Grundlinienraster 9,3 pt, ZAB 12,3 pt, am Grundlinienraster

Beginn bei 26,9 mm
relativ zu oberer
Formatkante
Einteilung alle 12,3 pt
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Rander / Stege / Bund
oben: 26,9 mm
auBen: 10 mm
innen: 18 mm

unten: 18,5 mm

Spalten
Spaltenanzahl: 10
Spaltenabstand: &4 mm

linksbiindiger Flattersatz
am Grundlinienraster ausgerichtet

Satzspiegel Samtliche Gestaltung findet innerhalb des
Satzspiegels statt; Textblocke und Bilder richten sich an
der 10er-Einteilung der Spalten aus.

ausgerichtet
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6. AWO-Publikationen
6.2 Broschure DIN AL
Satzspiegel | Innenseiten

Headline AWO Fago Office Bold

20 pt, ZAB 23 pt, Abstand zum
oberen Seitenrand: 26,9 mm
Subheadline AWO Fago Office Regular

Aufbau generell: Laufweite der Texte ist immer
0, soweit nichts anderes angegeben ist.
Headline, Subheadline/Vorspanntext, Bildunter-
schriften, Marginalie, Zitatquelle und FuBnote
haben den gleichen Textsatzaufbau und sind
nicht am Grundlinienraster ausgerichtet, ebenso

20 pt, ZAB 23 pt wie Zitate.

iinctur af fpti ut quid dplum as ef ogit exces | liaesciis Jorf cus con gfiit[qui bea ef dfis rerates. Hier[steht|die Ka I itelii schlrift i mit imagnfate enis quim fugiat] fmporibug afianiscil imedisit ut “:ﬁ"“" e[ BT
05 ad ayistyum f uam, ullgcestem lit ofculpa et occge poreper- . fa it dollgbq restio quant, simolorfurt non di volorgi Ia suftis cupts 8U.und Hrglnalie_ pt
folestem fujm adit e ddlorem peffaridantis et | [im nissi qmfimusam 4difi rerum alcohecest, Hier steht eine U t ommoljap{c to quibys sunti taue | kedipsu r simpdrehdic to volupfatur, it | formatiert,pidjeum vel
ssim re spayibus od arci sit tem fenfmag nihifidist, omnis ceped q in corojitatis | [autem volordrum rem Finfis et eque nosan dum quam
unt fugltibus, sam aut perum ut ps folorenti=| s ea corafur? Omnis dbluptur ratur? Ef perest idem volfiplt, ldit ab essit alibus dria comnip doluptatecpe fminverspe| L1272 £t ot
us alit qye fus eos sequynt aut P ugiasp erferthillor res nqdi apicatq mpererior fes inctiof rem quia cpmpiet , 05 aut qiag molum ok, nonsed ef et atem | fcon nim rp qui dolor s{m am, cuptipus. Event
ute denefurate at landit, - us rest, ongtus ipsam em harum|oute +t, quias gliduia volupfatfum volur, sit quibus ue niassinfia doluptq it faut renif]gfietur
nt Nequodidr aporiam, agitibus ad ergpefl mod majiorles jparit magnat qui quo ajore, sita is spqu iuscim olpfatur aspe nsequo bla | fatem. Na Harciae velpctur? bolorporitefn illius maxi-
rernate stjuntiorum iliqun folupide Yer(diti aut ef qyis necus santus et arum fe gxernam spsapiet i ipsapiet I v BN
lic tet mg modipn eume remodi ut quideni minctinitia seqpe putem ossitat. aspis molupta tinctur| utl quossin | | Aufzahingen_schwaz fiber
|am, volorerfero omnitpt {busandi fere nis ilignatate}, inci conpec| i incipidem labores cii lore b inulpa velipm volor adidius, mnitatur, 3 asi doles ceatures mps quid quis.
spelen daecume nus gstinctur rem|dalo te jdanimu stiofpos doloratysam Joluptatur, {d ex et qyam quiandisque quis et| pidendi Hofuptur asppd jut audis dceqrum aut ut eyellam, cuptys gt rem sus vel liqua,
ue cus ape pumque pprendit diaspe r¢ndam sum fliginda dite|di es earia ut que derdm ventori orjbus apis for{ non d d i
usanist, fus/volum vplecto bla|  [bus nobi dellifatptem corro compni . similfbea niminc-| lutenis as ferft a cum nfillab intur rd, seni tem ut utestibug coreicil iiudipsam laut qui iunt
ducium vglupta numqge mint [picitiae cgmis am eafiofa sum evgllen torio. m harit offictem natibys voluptiq abo. itam uatus ‘mollestrlim, vitiasit a shm explitge yelestio
eri dolupftatur rae nof egtrum volyptpt reprat |t dit volyptgm quae ut explis|edm cupictumdue numaliandit la 2 mo con fendero berufndu atiscius| nds expli-
obis incigm| quia tius ali dolor eped modi dolorem el dgluptatur Jun faccu- facerfe rfrrym et, ominil is exces dis dusdant| “Natla inum apt et quam 2
e e ot et e i ma. | o A o anapnp o« o apar ntiatiassit re|cmmisy. Ruut
japerch itentem t foverum perem dglut qui to ogjtatent enimg sdquod fluntur? Fgiandandit uiasppd|quat o Aufzahiyngpn_rot tibpr
eium wiores o o e it | e din Al 4 M 4 s o AT —lgstruritorem versperafiym | [
uidedi squdntotas num orernat dxefibus dolofeils ad mo brpinilla ad p i alil vo- P nun) epstrum, ngmbosam
ot Jobo v ver | Dote o ot mpe rerats sorim e e mesiptposiofo ot m o o150 lesci gnf volupta tusahis eo- | | el e
Ebjta re re sitaf ekpla que | fommos et perum est, fonse sim sapribus nt endi eni} ef ex ea culh fesei to lsaepu| dipitat ugit." doloreriperp volore djin adiatesefjug pa dem
aturi es ¢rum quae | perrum apellpstibus at de mmolupla flestrum itsafn ipsuntaf, §i volupta: fnis at. Ufn equi corepef umquostia-
is rem cqn gs dolupty? bis voldriol In conetyr? lunt aut afit fauist 1a agt ped magnls deressi 2 Imus s af fnif nit, ullifeahuae. Ut
lquam hafitsmodi ngst] simagnaf aift quam ke ium volupfa voloriba hia qui seft thagnatu | mincide Lecdtus, arumenfelit alitaé sym aut Ihilicae rofrufn volupt: la preptat ldoluptio ailssi ut dplofeh
it et earchil idebis dolor mo Beatur? rolesse plandae re per¢m|arum quilappdis. Ferum, quis fui volupti deles idit efus, offica- uos endéliquam ne pe Sequiatas irjventibus utem volorgrum rem finpis et fenihicten iuf voles mil irf rehent ef, comnihi
PP gt 4 e G s e A e | uia plit o e béa duam, m vent, o ne veles efela pid fralcon re et pe nusam vellaut ut qiols, sapit, forjseaue fei 1h snts cuptpn, secipsu odi dpigru
Iodun tiotsequr s mosse e estiatur? Sant liande liquap sequi ligenda dolft latia dojuptatiae peribus daeped ollias pefrofi Muganjen coribus dgnifnag ninili i vel Intotatur mporendic t hilicage-{ ~|nimpos nis
diciaecte|qui aut I fugfasp eroviti- | molupta gligliosto explation plat egurjtus, ratem. Nequia nes dpluptatest labod re accus,| auf exerum quam|quam, icaes defn Voluptate iur] Bitest, quisqui fquiatio mp dionsequag est, custis velepie
2 i ne orjsed eost quqm eum mnimus fietur? ia uia ea ilft uferspicil ipsa|  feicabor efinjinc ieniarh Harunderufn Ritinimo- lnonsequd blabo. Itam{s fi, et mafongendit et faceq ng latem sam Qui
[accatids qndisit undadst fem eati qui vendi dis | - olore, aborate moditd e re nos que olum feliqui volugtur mo templeri orehend bisciunt ut is dolorr t et lam quq conet fagest, officit ute id mpldrro magnihi |laborr upfiu$ dolor Quide hust fugit putates
i ift Pa folor si nus lolorei cappéra enimaio. Et| serur, if et fuga. Fuga. Ut re pele; ent parum | yolorem oforatem quo fuga. uaspel igsaptium ad totate liqui faccapofit ex ut repudis ditiis natiofum andel miliqut qui feribus. Iblisam quam id molorro tefn Volorem
fa voloribda fia qui sed magnatu re cuptatem que 53 I ippae lempos rdm|as dicimir| pfessita cur st, volo ender modipsan net i, fsa niende mirfisimus et ff poria vitenimi, usapidi bprojommo- | fad que labofectur? Parun) ari coritat quassim
jui volupt{ ddles idit etst offica- | fles inctioft rgm quia cqmfiiet 3 itiae pel millma ipsapjtae nullore dt que samel ndbis et laufas| nciet, o e Apetioin ™ honsequa dutestium fadjanis ibsintibus plis vbloribus foresti ocdatfanis enimi| diumqua sherfbe lusaped molptae el fuga. £t
e velest evelia ipid fa con re et liqhia voluptatiim volum, sit quibus quatisgiig dolorem | fuam, aut hillatem nafn doluptas modit hind Marginid_spt” ein-| ~ Holora qui intiidt deculpar- | |nam vel mhagnis endeskeq qui ratio|ods nistiis quoditadcub eniam efur] con ness|t fycitio faut as sequid eu int bst{bus, non hohes
Muspmen at|qui quo malore, sita it sqque lollupthti dplupta ernatf nat eum aut ulpa- ariorro issud explilis as nonsequan, sandus estellt. Did SchriftgriBe m, quo Volyptatate expljc te nimi, seque ssectem updis sitatuscit acim dolprdrum nseque ipifi sit ar vdlecae perion|  Voluptaqui rgm sitae vpldre, quia gle volumqu
lia nes dgluptatest lajor|re accus, | yoluptam bt psi arum fe exernam spsapiet unt, s piestis sum idénecta ducit gatpr a ipe alis irf ngbitem quptiam eatem| Itatem qui ft 8 pt unq der 248 10,2 int auft gptatium tptaitis res uasseri des|dolorio inimper chictinjtotat militat| us, quunitu, te pratium os maiossi yolupta fiassitia copatjum ipsum iym fuga. Namus.
iassimus parghicit eturerspicil ipsa [psum dmf am, net et golprro venis|et volut fem. Pudis sitatis "‘,"‘*“” BN NIEN i e, fafidplique sit | Jaccatios ¢osp qui congeque in ui dit moluptaqui bea duntem nafn fugiant.
ur mo tefppri oreherd ysciunt ut d ipide i re cum, sym re rolor minks jam ex ex pstfo iurecti onse landi v digene glighis millitigsi fendit, nef afiqui llbse ruptur, e conem I 1lg i ed quas Holuptati acepram harchit ayaspere
tium ad totate Joluptatur, il ex et quam quiandisque quis et i i eopapitae ihil singtum jolorei cagppra solupt , gnimaio. | niminus dolgstia unt fugit fres dolupfa tjossum excerestem restrufn hilique
m, 1 eos alitincjam des e L elestrm del litatet offic que | aborem aspient. Et pre cupitatem que vplupis peribuy sluptae saj —ffacesseriolmil ipictec tatafes I 16 et que prituf? Am denfodio nsequq ngbit, cum
qui inti I ucid esequam suntia rum el idessi dolbriore pa turldae offic femquas laio bero|omnis saeceptils est, qui de|nis Il mil imagniate enis quaf jolecae perign cus, qupintur, te prafiufm eos faboriti sincid niatur alit ynt vero mjn pssitat
inf et, ium fagidglique sit m harttijoffictem natibus voluptla abo. itam ores magnam nimodistisi qui m FuBnoter] inf senis exces ipsunduciaf aterume ndarjtis frem et, officiistis excerspis qui andestium [perum anj el magniti Buspe. Nam que| commodi|
Vorspanntext = Subheadline FlieRtext AWO Fago Office Regular Bildunterschift FuBnotenlinie Zitat Marginalspalte

AWO Fago Office Regular 9,3 pt, ZAB 12,3 pt, Laufweite 0 4 mm Abstand zum Bild 0,5 pt liber die AWO Fago Office Regular AWO Fago Office Regular
20 pt, ZAB 23 pt linksbiindiger Flattersatz AWO Fago Office Regular Textspaltenbreite, 15 pt, ZAB 17 pt 8 pt, ZAB 10,2 pt
Zwischenheadline AWO Fago Office 8 pt, ZAB 10,2 pt 2,8 mm Abstand Zitatquelle
Bold, 9,3 pt, ZAB 12,3 pt, beide zur FuBnote AWO Fago Office regular
sind am Grundlinienraster AWO Fago Office 8 pt, ZAB 10,2 pt
ausgerichtet regular 8 pt,
ZAB 10,2 pt
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6. AWO-Publikationen

6.3 AWO-Flyer/ Ubersicht

Als Informationsmedium sind DIN-lang-Flyer
vielseitig einsetzbar. Fiir die unterschiedlichen
Informationsanforderungen bei der AWO

gibt es vier Grundtypen fiir das Titelkonzept:

« rote Flache mit Kante zum einen,

* Textbalken zum anderen.

Sie funktionieren jeweils typografisch und mit
halb- oder ganzsseitigem Bildanteil.

Anwendungen fiir InDesign und MS Word
InDesign-Dateien Es stehen jeweils vier Agentur-
versionen zur Verfiigung. Hier gehen Fldachen-
und Bildanteil bis zum Rand (randabfallend).
MS-Word-Dateien Fiir eine Selbstbefiillung

und Hausausdruck sind vier vereinfachte
Versionen mit Rand festgelegt.

FormatgroRen

sind mit Wickelfalz angelegt.

Endformat offen: 297 mm x 210 mm
MS-Word-Endformat geschlossen:

101,5 mm x 210 mm, eingeklappte Seite 94 mm

Die Vorlagen sind kostenfrei u.a. im internen
AWO-Redaktionsservice herunterzuladen. Zugange
fiir den Redaktionsservice sind in der Regel liber
die regionalen Kommunikationsabteilungen der
Bezirks- und Landesverbdnde zu erhalten.
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Hier steht der
Titel des Flyers.

Hier steht die
Flyeriiberschrift.

Lorem ipsum
amet set.

Hier steht der
Titel des Flyers.

Hier stefit die

Flyeriiberschrift. | '

&

Hier steht die
liberschrift.

AR

Flyeriiberschrift.
Lorem ipsum

['_IIF.-'.'f steht die
Uberschrift.
Lorem Ipsum
amet dolor,

Oberschrift.
Lorem Ipsum
amet dolor.

——

Beispiele
Titelseiten,
randabfallend

Beispiele
Titelseiten
MS Word,
mit Rand
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6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer/PRINT_1

Anwendungen fiir InDesign

Titelseite typografisch mit Fldche und Kante

Riickseite rote Flache, mit Farbbalken
Layout Innenseiten Bilder unten

ist mit Wickelfalz angelegt:

Endformat offen 297 mm x 210 mm
Endformat geschlossen 100 mm x 210 mm
(eingeklappte Seite 97 mm breit)

Riickseite

Doler st facilal

T L
I Vg ki e L -y
e bt W i 31 - b

36

Titelseite

Titelseite/
Unteriiberschrift

Lonem Iptum

97 mm

Dador sit faillal

B b P S e i e (s Lk BT
[T e ———
[

100 mm

Kante 1

Hier steht der R

Titel des Flyers.

100 mm

Q'.;o :

Hier steht der
Titel des Flyers.

THEIEER

Hier steht der

Titel des Flyers.

il il R

Lonem Iptum

Bolor st amet

Eugait nuits conalla

Fo comulla Ortions eguisgin =
Utsle ediBuLel esand

Dolgrticn vullam amet

L

U

100 mm

100 mm

97 mm

Beispiellayout
+ Klappseite

* Riickseite

- Titel

Logohdhe 13 mm
mit Abstand zum Rand
jew. 10 mm

Kante 1 rote Fldche 105 mm
Kante 2 rote Fldche 114,5 mm

Titeliiberschrift/Headline groR
AWO Fago Office Regular

23 pt /ZAB 26,5 pt
Textbalkenhdhe 9,5 mm
Abstand Oberkante Textbalken
zu Oberldnge Text: 2,1 mm
Textbalkenabstand

nach rechts 3,5 mm

Angabe Fachbereich
AWO Fago Office Bold
10 pt/ZAB 12,5 pt

Farbbalken jew. 2 mm breit
Hohe = Zeilenhdhe Titelheadline

Beispiellayout
* Innenseiten

Abstand Headline vom
oberen Flyerrand 14 mm
Seitenrdnder links, rechts,
unten 10 mm

Headlines

AWO Fago Office Bold

14 pt [ZAB 17 pt
FlieRtext

AWO Fago Office Regular
9,5 pt /ZAB 12,5 pt

Fotohdhe 55 mm
jew. im Satzspiegel
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6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer/PRINT_2

Anwendungen fiir InDesign
Titelseite halbseitiges Bild mit Flache und Kante
Riickseite rote Flache, mit Farbbalken
Layout Innenseiten Bilder unten

ist in DIN-A4-Format (Wickelfalz) angelegt:
Endformat offen 297 mm x 210 mm
Endformat geschlossen 100 mm x 210 mm
(eingeklappte Seite 97 mm breit)

- Logohohe im Mindestschutzraum 12 mm,

mit jew. 10 mm Abstand zum Rand

Riickseite Titelseite

Doler st facilal

e L b
I Vg ki e L -y
e bt W i 31 - b

Hier steht der
Titel des Flyers.

Titelseite / Untertitel

Hier steht der
Titel des Flyers.

Loresm Ipsum doloe set

Lonem Iptum

Dador sit faillal

B b P S e i e (s Lk BT
[T e ———
[

Hier steht der

Titel des Flyers.

97 mm 100 mm 100 mm
Loném Ipsum Bolor sit amiet o coruilla Srtions eguiin -
Utale eiBuLsl esnt

Dolgrticn vullam amet

Eugait nuits conalla

L

U

100 mm

100 mm 97 mm

Beispiellayout
+ Klappseite

+ Riickseite

- Titel

Logohdhe im Schutzraum
12 mm, Héhe weiRer
Schutzraum 18 mm

mit jew. 10 mm Abstand
zum Rand

Kante 1 = Abstand obere Flyerkante
zur oberen Textbalkenkante 105 mm
Kante 2 = Abstand obere Flyerkante
zur unteren Textbalkenkante 114,5 mm

Titeliiberschrift/Headline groR
AWO Fago Office Regular

23 pt /ZAB 26,5 pt
Textbalkenhdhe 9,5 mm
Abstand Oberkante Textbalken
zu Oberldnge Text: 2,1 mm
Textbalkenabstand

nach rechts 3,5 mm

Angabe Fachbereich
AWO Fago Office Bold
10 pt/ZAB 12,5 pt

Farbbalken jew. 2 mm breit
Hohe = Zeilenhdhe Titelheadline
awo.org 11,5 pt

Beispiellayout
 Innenseiten

Abstand Headline vom
oberen Flyerrand 14 mm
Seitenrdnder links, rechts,
unten 10 mm

Headlines

AWO Fago Office Bold

14 pt [ZAB 17 pt
FlieRtext

AWO Fago Office Regular
9,5 pt /ZAB 12,5 pt

Fotohdhe 55 mm
jew. im Satzspiegel
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Beispiellayout

6. AWO-Publikationen . [ ——— e
6.3 AWO-Flyer/PRINT_3 -

Logohdhe im Schutzraum
12 mm, Héhe weiRer
Schutzraum 18 mm

mit jew. 10 mm Abstand

zum Rand

Kante 1 = Abstand obere Flyerkante
zur oberen Textbalkenkante
min. 105 mm, kann wandern

Anwendungen fiir InDesign
* Titelseite Bild ganzseitig, Textbalken geschlossen

+ Riickseite rote Fldche, mit Farbbalken i s 4t o e e Textbalkenhghe 9,5 mm
. . o o Abstand Oberkante Textbalken

- Layout Innenseiten Bilder unten ) 2u Oberlinge Text: 2,1 mm

- ist in DIN-A4-Format (Wickelfalz) angelegt: et e Hier steht die iereirn btk

Endformat offen 297 mm x 210 mm
Endformat geschlossen 100 mm x 210 mm
(eingeklappte Seite 97 mm breit)
- Logohohe im Schutzraum 12 mm, Hohe Schutzraum 18 mm
mit jew. 10 mm Abstand zum Rand

Flyeriiberschrift. | _ _ _
- Titelheadline/Headline groR
AWO Fago Office Regular

23 pt /ZAB 26,5 pt

Angabe Fachbereich
AWO Fago Office Bold
10 pt /ZAB 12,5 pt

Farbbalken jew. 2 mm breit
. . . . Hohe = Zeilenhdhe Titelheadline
Riickseite Titelseite ormm 100 mm 100 mm awo.org 11,5 pt

Beispiellayout

Dolos it facilal Lorem Iptum Bolor sit amet Fo corills Ortiony eguiin = * Innenseiten
E——— Unate ediluLe) evant

Abstand Headline vom
oberen Flyerrand 14 mm

Seitenrdnder links, rechts,
Eugait nulls conailla N e e L unten 10 mm

Dolgrticn vullam amet

PR p— " Mutistpudeiet ':' el : : Headlines

v s i AWO Fago Office Bold

14 pt /ZAB 17 pt

FlieBtext

o AWO Fago Office Regular
t g e rraden 9,5 pt /ZAB 12,5 pt

Hier steht die ’ b b

Flyeriiberschrift. |

e

Fotohdhe 55 mm
jew. im Satzspiegel

100 mm 100 mm 97 mm
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6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer/PRINT_LA

Anwendungen fiir InDesign

* Titelseite ohne Bild, nur typografisch, Textbalken
geschlossen, Riickseite rote Flache, mit Farbbalken

+ Layout Innenseiten nur Text/

mit Unteriiberschrift oder Zitat-Option

- ist auf DIN-A4-Format/Wickelfalz angelegt:
Endformat offen 297 mm x 210 mm

Endformat geschlossen 100 mm x 210 mm

eingeklappte Seite 97 mm breit

+ Logohohe freistehend 13 mm mit jew.

10 mm Abstand zum Rand

Riickseite Titelseite

Dolos sit faciMa?

R e L
W e o i e
B bt W8 1~ bR

IRHE R

Qo -

Hier steht die

39

mit Option eines Zitats
oder Unteriiberschrift

Lorem Ipsum

Duobor sit faciila?

Vg b et [ b e
e L L TR

97 mm

100 mm

Kante 1

Hier steht die
Flyeriiberschrift.

b K

100 mm

Lorem Ipsum

Meugierig geweiden?

T conudla Drlions equiscin -

Hate enllstat erant

Deotortian wullam amel

100 mm

100 mm

97 mm

Beispiellayout
+ Klappseite

* Riickseite

- Titel

Logohdhe 13 mm
mit Abstand zum Rand
jew. 10 mm

Kante 1 = Abstand obere Flyerkante
zur oberen Textbalkenkante

mind. 105 mm, kann wandern
Abstand Oberkante Textbalken

zu Oberldnge Text: 2,1 mm
Textbalkenabstand rechts 3,5 mm
Kantenhdhe 9,5 mm

Headline groR
AWO Fago Office Regular
23 pt /ZAB 26,5 pt

Angabe Fachbereich
AWO Fago Office Bold
10 pt /ZAB 12,5 pt

Farbbalken jew. 2 mm breit
Hohe = Zeilenhdhe Titelheadline
awo.org 11,5 pt

Beispiellayout
* Innenseiten

Abstand Headline vom
oberen Flyerrand 14 mm
Seitenrdnder links, rechts,
unten 10 mm

Headlines

AWO Fago Office Bold

14 pt [ZAB 17 pt
FlieRtext

AWO Fago Office Regular
9,5 pt /ZAB 12,5 pt

Unteriiberschrift oder Zitat
AWO Fago Office Regular
14 pt /ZAB 17 pt
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6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer/PRINT 4B

Anwendungen fiir InDesign

- Titelseite typografisch, mit offenen Textbalken
und maoglicher Unteriiberschrift, Riickseite rote Flache,

ohne Farbbalken

+ Layout Innenseiten nur Text/ mit moglicher Zitat-Option

- ist auf DIN-A4-Format/Wickelfalz angelegt:
Endformat offen 297 mm x 210 mm
Endformat geschlossen 100 mm x 210 mm
eingeklappte Seite 97 mm breit

* Logohohe freistehend 13 mm mit jew. 10 mm Abstand zum Rand

Riickseite Titelseite

Botor st fadllal { awa

P i a1 120 o e e L AT
P s b sed Tt s mmier 1n
gt b BT - 1P

Hier steht die
Flyeriiberschrift.

MR

40

mit Option eines Zitats
oder Unteriiberschrift

Lorem Ipsum

Dobor sit faciila?

Vg b et [ b e
e L L TR

97 mm

100 mm

Kante 1
Hier steht die
Flyeriiberschrift.
Lorem Ipsum
amet set.

100 mm

Lorem Ipsum

Meugierig geweiden?

T conudla Drlions equiscin -

Hate enllstat erant

Deotortian wullam amel

100 mm

97 mm

Beispiellayout
+ Klappseite

* Riickseite

- Titel

Logohdhe 13 mm
mit Abstand zum Rand
jew. 10 mm

Kante 1 = Abstand obere Flyerkante
zur oberen Textbalkenkante

mind. 105 mm, kann wandern
Abstand Balken/Text oben 2,1 mm
rechts 3,5 mm

Balkennhdhe 9,5 mm
Balkenabstand 1,5 mm

Headline gro
AWO Fago Office Regular
23 pt/ZAB 31 pt

Angabe Fachbereich
AWO Fago Office Bold
10 pt/ZAB 12,5 pt

Farbbalken jew. 2 mm breit
Hohe = Zeilenhdhe Titelheadline
awo.org 11,5 pt

Beispiellayout
 Innenseiten

Abstand Headline vom
oberen Flyerrand 14 mm
Seitenrdnder links, rechts,
unten 10 mm

Headlines

AWO Fago Office Bold

14 pt [ZAB 17 pt
FlieRtext

AWO Fago Office Regular
9,5 pt /ZAB 12,5 pt

Unteriiberschrift oder Zitat
AWO Fago Office Regular
14 pt /ZAB 17 pt
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6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer/WORD_1

Anwendungen fiir MS Word
- Titelseite typografisch mit Flache ohne Kante
- mit weiRem Rand, Riickseite weiR, kein Farbbalken
- Layout Innenseiten Bilder unten
- ist in DIN-A4-Format (Wickelfalz) angelegt:
Endformat offen 297 mm x 210 mm
Endformat geschlossen 101,5 mm x 210 mm
eingeklappte Seite 94 mm breit

Riickseite

Titelseite/
Unteriiberschrift

Titelseite

Lorem Ipsum Dodor wit facifa? [ amg

Hier steht die
Uberschrift.

94 mm 101,5mm 101,5 mm

Balor sit facillal

Q‘."m .

Hier steht die

Uberschrift.

Q‘."m .

Hier steht die
Uberschrift.

41

in guten Minden Reugierig peworden? To conuila Ovtlom equlecin -
Mate erillutat erant

il

13 T

101,5 mm 101,5 mm 94 mm

Beispiellayout
+ Klappseite

* Riickseite

- Titel

Beispiellayout
+ Innenseiten
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6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer/WORD_2

Anwendungen fiir MS Word
- Titelseite typografisch mit Flache ohne Kante
- mit weiRem Rand, Riickseite weiR, kein Farbbalken
- Layout Innenseiten Bilder unten
- ist in DIN A4 Format (Wickelfalz) angelegt:
Endformat offen 297 mm x 210 mm
Endformat geschlossen 101,5 mm x 210 mm
eingeklappte Seite 94 mm breit

Titelseite/

Riickseite Unteriiberschrift

Titelseite

Lorem Ipsum Dodoer sit Tacima?

bl fam M- PRy s
W1 [l e s

S Bt DECH L4 B T4

P e

Hier steht die
Uberschrift.
Lorem Ipsum
amet dolor.

THE R

94 mm 101,5mm

101,5 mm

Balor sit facillal

Hier steht
der Flyertitel.

Hier steht die
Uberschrift.
Lorem Ipsum
amet dolor.

in guten Minden

42

Reugierig peworden?

To conuila Ovtlom equlecin -
Mate erillutat erant

il

13 T

101,5 mm 101,5 mm

94 mm

Beispiellayout
+ Klappseite

* Riickseite

- Titel

Beispiellayout
+ Innenseiten
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6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer/WORD_3

Anwendungen fiir MS Word
Titelseite typografisch mit Flache ohne Kante
mit weiBem Rand, Riickseite weiR, kein Farbbalken

Layout Innenseiten Bilder unten
ist in DIN-A4-Format (Wickelfalz) angelegt:
Endformat offen 297 mm x 210 mm

Endformat geschlossen 101,5 mm x 210 mm

eingeklappte Seite 94 mm breit

Riickseite

Titelseite

Dador wit Tacilla?

Erambrtasgs e e e (Bl e B RO 1T
Vagy wnid s iy —rTr - - S i b
e 0 8 B0 - 1

et 12 BT TR
e e L
Rl B e £E WA W

B L

Hier steht die
Uberschrift.
Larem lpsum

amet dolor.
——

43

Lorem |ptum

Bolar st tailla?

o b hmegees 1i2d b e Vi ELrTa ' ] T 4
Fage bt o1 o mbemmmrnen s 10 G
T T

Hier steht die 8
Uberschrift.,
Lorem Ipsum
amet dolor,

94 mm

101,5mm

101,5 mm

in guten Minden

P ool T R ER B i

Reuglerg geveorden?

To conuila Ortlom equlscin -
Mate erillutat erant

tagnsed 3bre Bl Bt e farind Bugar

Dodoriton yulam amel

« el

13 T

101,5 mm

101,5 mm

94 mm

Beispiellayout
+ Klappseite

* Riickseite

- Titel

Beispiellayout
+ Innenseiten
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Beispiellayout

6. AWO-Publikationen s O .. R @ | e
6.3 AWO-Flyer/ WORD_4B -

T pnid et Mir s e g gt
et 0 0 BALE - B

Anwendungen fiir MS Word
- Titelseite typografisch mit
offenen Textbalken, Riickseite weil3, kein Farbbalken
+ Layout Innenseiten Bilder unten oder nur Text
+ ist in DIN-A4-Format (Wickelfalz) angelegt:
Endformat offen 297 mm x 210 mm R R
Endformat geschlossen 101,5 mm x 210 mm et "T:'.?rf.'l"-.’z:}.i;","if;’.ﬂ.
eingeklappte Seite 94 mm breit

Hier steht die
Flyeriiberschrift.

Lorem ipsum

amet sef.

equbkim nagat per

s
Riickseite Titelseite 9% mm 101,5mm 101,5 mm
Beispiellayout
Pl 81 Paciiat o r—— In guten Hinden Reuglerlg gromrden? To conulla Ortlors equiscln - * Innenseiten
- Mate erillutat erant

Erambrtasgs e e e (Bl e B RO 1T
Vagy wnid s iy —rTr - - S i b
050 88 003 - I

Desdarifon vullam 48

Hier steht die : - oty N B e i

Flyeriiberschrift.

e s S T Lorem ipsum

et 12 BT TR

MK

101,5 mm 101,5 mm 94 mm

Lb
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7. AWO-
Sonderpublikationen
7.1 Allgemein

Fiir besondere Medien werden unter dem Dach
des AWO-Erscheinungsbildes, je nach Anforderung,
sinnvolle Erweiterungen und zusatzlich ent-
sprechende grafische Elemente entwickelt fiir:

- Sonderpublikationen wie z.B.
Imagebroschiire und Verbandsberichte,

- Konferenzdesign oder

* Periodika

qﬁ- [ Q@a

Buko 2020 __ HEWIR
MACHEN
WEITER

Motto der oo

Verbandsbericht

Konferenz.

AWO-Imagebroschiire AWO0-Konferenzen AWO0-Verbandsbericht
Sonderpublikation Konferenzdesign Sonderpublikation
210 mm * 280 mm Ordner DIN AL
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7. AWO-Sonderpublikationen
7.2 Imagebroschiire

WIR SIND VIELE.
WIR SIND
SOLIDARISCH.
WIR HANDELN.

SEIT 1919.

MIT UNS.
ERFAHRUNG

FUR DIE ZUKUNFT.

46

VIELE KULTUREN,
EINE ZUKUNFT

AWO-Imagebroschiire

FORMAT: 21 cm x 28 cm

UMFANG: 40 Seiten inkl. Umschlag
PAPIER: 250 g/m2 Arctic Volume White
INHALT: 130 g/m? Arctic Volume White
DRUCK: & ¢ + Sonderfarbe HKS 14

Die Umschlaginnenseiten sowie
die Riickseite sind vollflachig im
AWO0-Rot bedruckt. Da es sich um
eine Sonderpublikation handelt,
entfdllt der riickseitige Farbbalken.

awo.org
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7. AWO-Sonderpublikationen

7.3 Verbandsbericht

Go

#WIR
MACHEN
WEITER

Arbeiterwohlfahrt
Verbandsbericht

BGIFALRSMIUR ALS FNGE W.I:IMII: FEILHABE. v Tugs
= Wamish ko T 1=

ALY
FUETIL ST

o s

ST ETTTAITS
TIRECTN - & DE VD08

N ——

&

=

DATEN, ZAHLEN
STATISTIKEN.

L7

201%"”"“

25,6%

FAMSLIE UMD JUGIHD

Lg.000 | ‘\
AWWO BUNDESVERBAND EV. D Ir
VAR LT FDWEGT AT, Heben uniaren 100 Jafnigan NILTAITRU OIS TR 1M LSNPS
Jabidiom eschifges it s ke mit e Eivsas i VNS
oy i uns T £ i
Lpnstgen w!:lym"nur"pqnnmn Ubablich: L e '”'"" ' -
; ' [ ] .
e 250 -
& FRSATIFAGEAMH - '”"'—‘-."-1.--".:'.'-" E’i% Tl% H%
L L= O el L
o e e s

AN HUTLEL AN RN
WOM JUSEMIHER UHD
IUHGEH ERAWACHIENES
L Ty———
rIS S

AWO0-Verbandsbericht
FORMAT: DIN AL

UMFANG: 92 Seiten

inkl. Umschlag

PAPIER: 250 g/m?

Arctic Volume White
INHALT: 130g/m?2

Arctic Volume White

DRUCK: &4 ¢

Kapiteltrenner, Umschlags-
innenseiten sowie die
Riickseite sind vollfldchig
im AWO0-Rot bedruckt.

Da es sich um eine Sonder-
publikation handelt,
entfdllt auch hier der
riickseitige Farbbalken.
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7. AWO-Sonderpublikationen
7.4 Konferenzdesign
Gestaltungselemente

Beispielanwendung

) E— DIN-AL4-Ordner fiir
Konferenzen:
Titel mit Bildmotiv,

B u I(o 2 02 0 = Riickseite z. B. mit Claim;

ey roter, breiter Ordnerriicken

Fiir die AWO-Konferenzen (Bundeskonferenz,
Sonderkonferenz u. a.) gilt, dass wesentliche
Wiedererkennungsmerkmale des AWO Corporate
Design verwendet werden, um die gemeinsame
visuelle Klammer zu bilden. Das heift: das
AWO-Logo mit Zusatz und das AWO-Rot im
flachigen Einsatz. Eine weitere Akzentuierung
kann mit AWO-Textbalken bzw. typografischer
Ausgestaltung erfolgen. Die Aufnahme und
Kombination weiterer Elemente (z. B. Bildmotiv,
[llustration) sind an an die inhaltlichen Anforde- REOLOCR
rungen der Konferenz gekoppelt. Dieses Farbklima
ist in Grauabstufungen gehalten. Die Elemente
werden auf weillen Hintergrund gesetzt und sind
frei miteinander kombinierbar.

2= Konferenztitel /

__ Headline

Motto-der "~
Konferenz.

=
i~
e
~
N
g
=
=
£
]
E- 4
i
L
6]
£
]
=

Neben dem Logo der Konferenz wird der Konfe-

renzname mit Jahreszahl im AWO-Rot auf WeiR Bildmotiv(e) S

gesetzt. Die AWO-Farbbalken werden fiir diese beispielhaft 1 ZE

Bereiche nicht verwendet. in Grauabstufungen | = E=
4 . 8

Textelement ¢
beispielhaft — i

Buko 20XX

48

Soko 20XX



AWO CORPORATE DESIGN 2020

8. AWO-Anzeigen
Format DIN AL
Layout und Raster
Textbalken offen
und geschlossen

21,21 mm I

5 mm

2,8 mm

5 mm

2,8 mm

49

Anzeigeniiberschrift

im Textbalken offen
AWO Fago Office Regular
36 pt, ZAB 46,5 pt,
Laufweite 0

Balkenhdhe 14,5 mm
Balkenabstand 2,12 mm

15 mm

21 mm

15 mm

Gio

Anzeigeniiberschrift

Hier steht eine griffige

Anzeigenuberschrift.

im Textbalken geschlossen

AWO Fago Office Regular
36 pt, ZAB 41 pt,

5 mm

Laufweite 0
Balkenhdhe 14,5 mm
Balkenabstand 0 mm

Lorem lIpsu

Hier steht eine Zwischeniiberschri

m Es moluptatem corep

ft o

ra sunture,

eostibus es alicit exped

it

Zwischeniiberschrift
Anzeigentext

mmotuptaration consequam rem
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit
sin consequam ipictate|duscillor aut acepudae

uicumet
scipictotas

tiaaut opt:

s sequature

corro temp

votoresequ

ore periorru

, nusam quo et,

ndit

AWO Fago Office Bold
11,5 pt, ZAB 15,2 pt,

pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui A
berum aut ut ut faccuptat. venduc|ipsam, nobjs sum experum qui ommis Laufweite 0
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-

um dolum fugiant. @ FlieBtext

AWO Fago Office Regular

11,5 pt, ZAB 15,2 pt,
Laufweite 0

%T\m.org

15 mm

URL: AWO Fago Office Bold 21 pt, in rot oder weil3 je nach Untergrund
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8. AWO-Anzeigen
DIN A4 mit Foto
ganzseitig
Textbalken
offen und
geschlossen

50

Hier_steht eine
AnzeigenUberschrift.

|
Hier steht eine Zwischeniibersch
Lorefllpsum Es moluptatém corepef@unture, eostibus es alicit expedit
ommolupta ation conseguiam rem qui cumet alia‘aut opta voloreseque

nofsedi stiisit ut esequifut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et, .

simconsequam ipictae duscillor aut acepudae cOffo témpore periorrun

pa vel ium rem q oluptius sam accum in con peria doles atur, qui :
berum aut ut ugdccuptat. venduc ipsam, nobis stim eigpé_rl_lm qui-omnis
ditia ducim ut adis es que et velessita que gt' do!up’id (E
fant T

—

Hier steht eine Zwischeniibersch

Lore®lpsum Es moluptatém corepe nture, eostibus es alicit expedit
omm®lupta ation conseguam rem qui cumet alia’aut opta voloreseque_
nomsedi stiisit ut esequifut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et, -,
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae cOffo tempore periorrund

pa vel ium rem q oluptius sam accum in con peria doles atur, qui :
berum aut ut yii@ccuptat. venduc ipsam, nobis stim ei_(péfum qui omnis
doloreh endig@fditia ducim ut adis es que et velessita'que gfdu!upiid exer-
um dolum fllgiant T
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8. AWO-Anzeigen
Format DIN AL
mit halbseitigem Foto

Layoutprinzip

Die Flache unterhalb des Fotos ist entweder rot oder
weil. Auf weiB folgt die Headline und URL in Rot.
FlieRtextschrift ist schwarz. Auf roter Fldache sind
Headline und URL und der FlieRtext weil3.

51

21,21 mm I

2,8 mm

15 mm

21 mm
&> 15 mm

Gio

Hier steht eine griffige
Anzeigeniiberschrift.

Hier steht eine Zwischeniiberschrift

Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit
omimotupta ation consequaim rem imet alia aut opta voloreseque
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit e totas is sequature, nusam quo et,
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui ommnis
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant.

awo.org

15 mm .
URL: AWO Fago Office bold 21 pt

Anzeigeniiberschrift
AWO Fago Office regular
36 pt, ZAB 41 pt
Laufweite 0

Kantenhdhe
16,8 mm

Zwischeniiberschrift
Anzeigentext

AWO Fago Office Bold
11,5 pt, ZAB 15,2 pt
Laufweite 0

FlieBtext

AWO Fago Office Regular
11,5 pt, ZAB 15,2 pt
Laufweite 0



AWO CORPORATE DESIGN 2020

8. AWO-Anzeigen
Format DIN AL
mit Foto
halbseitig

r—

r—

. .
Hier steht eine griffige
Anzeigenuberschrift.

Hier steht eine griffige
Anzeigenuberschrift.

52

Hier steht eine Zwischeniiberschrift

Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et,
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant.

awo.org

Hier steht eine Zwischeniiberschrift

Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et,
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant.
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8. AWO-Anzeigen
Format DIN AL
mit Typografie
Vermaliung

Layoutprinzip
Typo-Anzeigen wirken iiber die Headlineschrift
in GroBbuchstaben als visueller Blickfang.

Position
Der Text kann wandern.
Die Abstande zum Rand sind zu beachten.

GroBe der Anzeigen-Headline

Die SchriftgroRe des Headlinetextes richtet sich
grundsatzlich nach Menge und Aussage und ist
entsprechend proportional skalierbar. Die Inhalte
sollten den Platz ausgewogen fiillen.

53

21,21 mm I

Variabler Bereich in
vertikaler Ausrichtung
flir die Inhalte des
Anzeigentextes.
Abhdngig von Botschaft,
Headlinetext und
Anzeigentextmenge.

15 mm

21 mm

ier steht eine Zwischeniiberschrif
Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture,
ommoluptal ation consequam rem qui cumet a
nonsedi stiisit ut esequ

i ut elessit escipictotas

eostibus es
lia aut opta
s sequature

alicit expedit

voloresequ
, husam qu

e
oet,

'sin consequam ipictate
pa vel ium rem que vol
berum aut ut ut faccup|
doloreh endigenditia d

duscillor aut acepudae
uptius sam accum in co
tat. venduc|ipsam, nob
ucim ut adis es que et

corro temp
n peria dole
is sum expe
elessita qu

ore periorru
s atur, qui

ndit

rum qui omnis

et dolupid

exer-

um dolum fugiant.

7
%

15 mm

Wo.org

URL: AWO Fago Office Bold 21 pt, in rot oder weil3 je nach Untergrund

Headline

AWO Fago Office Bold,
versal

113 pt, ZAB 100,5 pt,
Laufweite -10
(Beispielinhalt)

Zwischeniiberschrift
Anzeigentext

AWO Fago Office Bold
11,5 pt, ZAB 15,2 pt,
Laufweite 0

FlieBtext

AWO Fago Office Regular
11,5 pt, ZAB 15,2 pt,
Laufweite O
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8. AWO-Anzeigen
Format DIN A4 mit Typografie

AWo

ECHT AWO.
WIR SﬁEJIWNO.

SUCHEN
SR Suce

Hier steht eine Zwischeniiberschrift

Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et,
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant

Hier steht eine Zwischeniiberschrift

Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et,
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant

awo.org

54



AWO CORPORATE DESIGN 2020

9. AWO-
Geschaftsausstattung
9.1 Briefbogen

und Visitenkarten

beispielhaft fiir den Bundesverband

Die AWO-Briefbdgen beinhalten das Logo, den
Adressblock, die URL, Absender*in- und Betreffzeile,
Falzmarken sowie die rechtlichen Angaben, Bank-
verbindung und Zertifizierungslogos. Alle weiteren
Informationen (Anschrift, Befiillung Betreffzeile)
werden zusammen mit dem Briefinhalt von je-
dem*jeder Mitarbeiter*in bearbeitet.

Dazu stehen entsprechende Vorlagen zur Verfiigung.
Vorlagen fiir den Hausausdruck in MS Word gibt es
fiir den Bundesverband.

Visitenkarten

Es gibt 2 Varianten von Visitenkarten, die entweder
1-spaltig oder 2-spaltig gesetzt sind.

55

30 - BN BPEATIED KO

(o |

Bundesverband eV,

ANDL.0NE

Bundesverband e.V.

Gavo

Heinrich-Albertz-Haus
Blicherstralie 62163
105961 Berlin

Tel 030 263 09-0

Fax 030 263 09=-32599

Vorname Name AfaE AW, org
Abteilung AWD.OTE

2-spaltig, doppelseitig
Vorderseite: Logo, Name, Funktion, Kontakt
Riickseite: rote Volltonflache mit URL

Den DIN-AL-Briefbogen gibt es jeweils in einer Printversion und einer Office-

Vorlage fiir MS Word mit und ohne Anfahrtsplan.

Bezirksverband
AWO | schwaben ey,

Vormname Name
Berufliche Funktion, kann auch
In zwel Zellen gesetzt werden

Sonnenstrage 10

B6391 Stadibergen

Tel DBZ1 &3001-60
info@awa-schwabeén.ong

awo-schwaben.org

Layout: 1-spaltig, doppelseitig
Vorderseite: Logo, Name, Funktion, Kontakt
Riickseite: rote Volltonflache mit URL
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9. AWO-Geschaftsausstattung

9.1 Briefbogen und Visitenkarten

Visitenkarte Vorderseite 1-spaltig

/ Logohdhe 10,5 mm, GroRe S,
6 mm
7.
Bezirksverband
AWO | schwaben eV,
Adressblock

mind. 22,25 mm X R
Vormame Name bis zur Namenszeile
Berufliche Funktion, kann auch

an zwel Zellen gesetrt werden

24,55 mm
AWO Fago Office Regular
8,2 pt / ZAB 10,8 pt

Lonnenstraie 10 Namenszeile
B6391 Stadibergen
@l DB21 L300L-&0

info@awo-schwaben.ong

Auszeichnung awo.org
AWO Fago Bold 8,2 pt

Visitenkarte Vorderseite 2-spaltig

Tel 030 263 0%-0

Fax 030 263 09-325 '}9\

info@aws,org
awo,ong

\ -
W

85 mm

mit Abstand zum oberen Rand 6 mm

mind. 22,25 mm vom oberen Seitenrand

steht biindig mit den Logozusatzzeilen

AWO Fago Office Bold 9,3 pt / ZAB 10,8 pt

6mm awo.org auf der Riickseite
§ gesetzt in AWO Fago Office Bold 14 pt
AWO | Bundesverband e_'.r\ mit Abstand zum Rand
\ jew. 6 mm
6 mm Heinrich-Albertz-Haus \
« Blicherstralie 62163 \
\ 10561 Berlin

Visitenkarte Riickseite

56

210 mm

Briefbogen beispielhaft fiir den Bundesverband

20 mm

49 mm 13 mm &
AWO

Z

Bundesverband eV

T i e gl 4 1 Wil B0 (0

5 mm LOSEL Balin

Frau Musharrau Tel OO0 260830
Musiersirate 12 Fac D33 2E3 O3-12599
44506 Mustarstadt Irdagam, g
Dleutschiand a0.0rg
98 mm

5 mm
Epmnde ANWCIT20-2020 kommapskatonRaen og 1. Auprs 2020

144144
12,5 mm

Sehr geatte Frau Musharrag

Cus andam, as aul aut voloreicilis sunt volupia speds and consequl dolorpo rumguam
axplab is olus guos stata gual. L 5ol benrovitem quoste se idunt audant vidam et tau
fugfectin perovid evell aseguatio, El asitaspers natur sumgue officipsant qui audam quam
mos eal. Melur afibes sund, Agnis sos aut pa quo tenf aube el pedisli bent qun nifl GocEm o=
bis que s apienistguis ma um el et quarm, volore maluptatl S volenest, s coh Smmolorse
cheet 8l rem e Gun auf |a descandis anlamo oplabur? Puda que lamus mais consequ @e-
Pislantum, imagnatquas axpent, qua vwoiona stalus satam ad 805 aut omnihit, U8 Sequae
et anet sum qui is at aria entest, ilibus aul quodil escmagnias of laceate eum quia gui ut
imizst facepenum di rendi conem samus it jur, conone plaschis magnatialpidebss doluptas
ma Sirue?

WVl labore ommnsssn conelus sed quuntibus 20 mm
Mam fugine nus andis as a5 nobid aul magnam volensm agnssnem andis erovid guas ressot

quam, emniendos omnes prerem, nclemponem, Gitague soluptas ex el ol ulatur? Uiganum,
aist el quid quadi rém repudib odis Nt Mok expedia san!

Vallasagu cum harchesl 808 qubs 808 SINCIMZENE qui &nt dant uni B&hury

Ebcsd que seque nalurarum rem labore nwsanty niurehen: Dara cONSaqu Ssenis dolupll
beatecus, sequam, o ips ductal iumandus, o rectibus eum volles sclupias estram fugs,
con rem & doluptatur repedigants re veliandiorum ewm ne, qui corepedt o5 ecab umguas
nonsed @1, m reé pranon seditaim Simlquam oous dolupta quis estam valuptabon ne
dest ullecaaquias re dallandam ent endam quasrume alu, od eosa PHone NoS Yoloro

.

Vonlam Wofigang Sadie: (Forlithended] « B Sdcker - ek Hakdy - SevbENarhrer

nack § 10 BGD F o, Rdld Jarm W, i Peludism Wikelm Khmi VonHamsde) iy -
Amftigweictd (Parigttenburg - Bank i lerislwirischal G6n __1_r - -

Warsimmghter V¥
’ 7600 - BH BFTNDED KCEE —
11 mm

IRAN DESE N TOT
3 E

210 mm

Logohdhe 17,3 mm
mit Abstand zum Rand
jew. 13 mm

Adressblock beginnt bei

44 mm vom oberen Seitenrand

steht biindig mit der Logozusatzzeile

AWO Fago Office Regular 9,3 pt/ ZAB 12,3 pt

awo.org gesetzt in

AWO Fago Office Bold 12,3 pt/ ZAB 12,3 pt
mit einer Leerzeile

Abstand zu Adressblock 5,6 mm

Absender- und Betreffzeile
AWO Fago Office Regular 7 pt

Falzmarken bei

99 mm und 148,5 mm
Linienstarke 1 pt

Lange 8 mm inkl. 3 mm Beschnitt

Textbefiillung in MS Word
Betreffzeile

Arial Regular 10 pt / ZAB 13 pt
Anschrift und FlieRtext

Arial Regular 12 pt / ZAB 17 pt

FuBzeile

AWO Fago Office Regular 8,8 pt / ZAB 11,6 pt
Einzelauszeichnung

AWO Fago Office Bold 8,8 pt
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9. AWO-
Geschaftsausstattung
9.2 Infomappe

Fiir die Infomappe ist das typografische

Grundkonzept vorgesehen:

* rote Flache mit Kante auf der Titelseite

* rote Fliigelklappen

* blauer Farbstreifen liber die Breite der
Riickenstdrke

* rote Riickseite mit Farbbalken und

+ die URL fiir die Riickseite

288 mm

Textansatz zur oberen Textbalkenkante 3 mm 6,25 mm

Infomappe

Abstand zu Text 16,7 mm Textansatz zur unteren Textbalkenkante 3 mm
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188 mm

220 mm

Infomappe

AWO Fago Office
Regular 21 pt

VermaRung Textbalken in OriginalgréRe siehe links unten.

Logohdhe

x =18 mm

jew. Abstand zum
Rand 15,2 mm

N

!m BunderArhant 1

Titel

AWO Fago Office
Regular

37,8 pt

Farbbalken
Riicken Blau

8 mm
Farbbalken
Riicktitel

je Streifen 2 mm
Balkenhohe

Mappenhthe
320 mm

70 mm 8 mm 220 mm 8 mm
Fiillhéhe Fiillhéhe

220 mm
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10. AWO-Werbematerial
10.1 Anwendungstibersicht

Werbe- und Promotionsartikel stehen im
Zusammenhang mit den Aktivitaten der AWO
(fiir Veranstaltungen, Kampagnen, Aktionen,
Konferenzen etc.) und der jeweils angespro-
chenen Zielgruppe.

Bei der Verwendung des AWO-Logos auf
Werbematerial sollte neben den allgemeinen
Positionierungshinweisen auch die Farbwahl
auf unterschiedlichen Untergriinden beach-
tet werden, da produktionsbedingt unter
Umstdnden nicht immer mit dem weiBen
Schutzraum als Untergrund gearbeitet
werden kann, siehe Beispiele rechts.

Bevorzugte Darstellungen bei ein- oder

mehrfarbigen Logoabbildungen sind
nebenstehend exemplarisch dargestellt.

58

G

Tt
¥ ¥

Hdufige Werbeartikel sind hier beispielhaft abgebildet.
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10. AWO-Werbematerial
10.2 Beschilderung
Fahne / Roll-Up

mit AWO-Logo

Bei groRer Darstellung des AWO-Logos auf Werbe-
material wie z.B. Fahne oder Roll-Up ist eine mittige
Positionierung vorgesehen.

Bei Fahnen und Roll-Ups ergibt sich das Verhadltnis der
roten Flache y zum weilRen Schutzraum z aus der
Logohdhe x und den vertikalen Mindestabstanden x/4
abziiglich der Flaggen-Gesamthdhe.

59

VermaRung Fahne
mit AWO-Logo mittig

[ xia

I xIt

Vermalung Roll-Up
mit AWO-Logo mittig



AWO CORPORATE DESIGN 2020 Die Auswahl/Empfehlung orientiert sich
an folgenden Gesichtspunkten:

+ 0kologische Kriterien
* Wirkung/WeiRton

11. Papierkonzept - Preisvertraglichkeit
11.1 fur AWO-

Publikationen

haltigkeitsmanagement aktiv vorangebracht wird,
ist eine Orientierung an dkologischen Kriterien
des Papiers sinnvoll.

Fiir alle AWO-Publikationen und -Printprodukte
wird das Papier Arctic Volume White empfohlen.
Es ist ein matt-weiRes, vollgestrichenes Papier
mit rauer Haptik, welches in den Flachengewich-
ten von 80 g/m2 bis 300 g/m2 erhadltlich ist und
somit ein breites Spektrum an Grammaturen fiir
den unterschiedlichsten Einsatz von Printproduk-
ten der AWO fiir die externe Kommunikation
abdecken kann.

Die AWO steht fiir Nachhaltigkeit und Ressourcen- l ‘
schonung ein. Da dies im Qualitats- und Nach- ' ‘ m We

Informationen dazu unter:

https://arcticpaper.com/de-DE/Arctic-Paper/Arctic/
Arctic-Overviewl/Arctic-Volume-White/ o

O\
]

11.2 fiir Briefbdgen beeees
und Visitenkarten

Es werden die Papiere RecyStar Polar und Wi r I(u n g P re i S

Balance Pure empfohlen. Beides sind weiBe,
ungestrichene Offsetpapiere mit hohem
Umweltstandard (Blauer Engel).
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https://arcticpaper.com/de-DE/Arctic-Paper/Arctic/Arctic-Overview1/Arctic-Volume-White/
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11. Papierkonzept

11.3 Empfehlungs-
kriterien fur nachhaltige
Druckdienstleister

* K 5k

* Tk )
P ClimatePartner® QEMEINWOHLT
v wir drucken klimaneutral OKONOMI E:;\é\i’:lr(tjg?taﬁsmodell

Bei der Auswahl von weiterverarbeitenden EMAS
Betrieben und Druckereien soll generell auf Nach-

haltigkeit und auf einen bewuRBten Umgang mit

Ressourcen geachtet werden. (Einhaltung von

Umweltstandards, Reduktion von C0.-Emissionen,

Verwendung dkologischer Druckfarben, Druck auf

umweltzertifizierten Papieren sind hier Themen).

. Wirtschaft
e v s e | commeen ATURLICH OHE UV e
hier als Orientierung aufgelistet: @

EMAS
ClimatePartner

Gemeinwohl-0konomie

Natiirlich ohne UV Umweltzertifizierungen fiir Papier
+ Wirtschaft Pro Klima

Klimaneutrale Warenanlieferung

PEFC

FSC®

Blauer Engel

@

U
m
0

- QY T
F C E4 &

Suchmaske EMAS zertifizierte Druckereien
https://lwww.emas-register.de/recherche?regnr=-
DE-&naceCodes=18-&erweitert=true

* erhebt keinen Anspruch auf Vollstandigkeit
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12. AWO Social Media
12.1 Sharepics

Allgemein

Sharepics sind digitale Bilder mit einem pragnanten
Zitat oder Text. Sie konnen ebenfalls aus einer
Bild-Text-Kombination oder nur aus einem
aussagekraftigen Bildmotiv bestehen. Sie sind

ein Kommunikationsmittel, welches relevante,
tagesaktuelle Inhalte iiber Social-Media-Kandle
extrem schnell mit hoher Reichweite verbreitet
(durch Teilen).

Layoutprinzip
Die Aussage der Sharepics soll eindeutig und der
Inhalt in wenigen Sekunden erfassbar sein.

Kombination der Elemente*

Je nach Verwendungszweck und Botschaft ist
zu priifen, welche Art von Sharepic verwendet
werden soll. Folgende Elemente sind mit-
einander kombinierbar:

+ einfarbiger Hintergrund oder Bildmotiv

* Text/Textbalken

* URL

* AWO-Logo

* Quellennachweis

Social Media Stories (z. B. Instagram)

haben begrenzte Editiermdglichkeiten. Daher gilt:
+ groBtmogliche Nahe zum (D eruieren

- ggf. Logo verwenden

* nur eine Schriftart verwenden

* AWO-Farben nutzen

* maBvoller Gebrauch von Effekten
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U0 FOR FUTURE! |

Klimaschutz ist ﬁdalit'a't

* Kombination der Elemente
Zwingend ist die URL vorgeschrieben,
Ausnahme bei ,,reinen Fotos",
fallspezifisch Verwendung des AWO-Logos.

«Frieden ist ein humanitirer Wert -
ohne Frieden ist alles nichts."

Withein Schridle, Prisidamt ei Mbsetanunhitati
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12. AWO Social Media
12.1 Sharepics

Nach Aussage der Botschaft ist zu entscheiden,
wie das Sharepic gebrandet wird. Die URL ist
bei allen Sharepics zwingend vorgeschrieben,
fallspezifisch: mit dem AWO-Logo. Die Ausnahme
bilden ,reine Fotos", sie werden ohne weitere
Elemente gepostet. Als Entscheidungshilfe dient
die nebenstehende Tabelle.

Sharepics/Bilder ohne AW0-Logo, mit URL

« Fotos und (schnell produzierte) Bewegtbilder
von Veranstaltungen und tagesaktuellen
Nachrichten wie Aktionen oder Aufrufen.

+ Fotos von Kampagnenevents, auf denen bereits
viele Logos zu sehen sind (z.B. Messen, Demos,
Collagen von Aktionen).

* Sharepics mit Text verwenden Aussagen, die
eine allgemeine Auffassung, Annahme oder
Wissen aufgreifen und damit im AWO-Kontext
«Spielen”.

- Fotos aus Stock-Datenbanken - es sei denn
sie sind mit einer AWO-spezifischen Aussage
versehen (bitte Bildnachweis einsetzen).

Sharepics/Bilder mit AWO-Logo

« Sharepics mit (verbands-)politischen
Aussagen wie Forderungen, Kritik, Positionen,
Stellungnahmen, historische Zitate, Zitate von
Interviewten.
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Sharepic-Kombinationen in der Ubersicht:

Es gibt vier Grundtypen

<Frieden Ist eln humanitirer Wert -

ohine Frieden kst alles nlchis.”

1_Mittelsatz

2_Textbalken geschlossen

At

‘. LDie Zukunft ist n;ifen, he |

ie gestalten.”

(&

Soziale Dignsie sind system-
 relevant, Sk miissen gesichert

3_Textbalken offen

L_Foto

- Zitat/Text
ohne Textbalken

- Zitat/Text

mit Textbalken
geschlossen

 rot und weiRR

- Zitat/Text
mit Textbalken
geschlossen

* rot und weiB

* nur Foto

* im Mittelsatz

- vertikal nach
oben oder unten
verschiebbar

* linksbiindiger

Flattersatz

* linksbiindiger
Flattersatz

+ einfarbig
* AWO-Rot oder
* AWO-Sekundarfarben

* AWO-Rot oder

.

weiler Hintergrund
oder mit Foto moglich

* AWO-Rot oder
weiller Hintergrund
+ oder mit Foto moglich

* mit und ohne
Icon maglich

* kein Icon
* linksbiindiger

Flattersatz oder

+ 1 Textbalkenzeile

+ kein lcon

* linksbiindiger
Flattersatz oder

+ 1 Textbalkenzeile

* mit oder ohne
AWO-Logo

* mit oder ohne

AWO0-Logo

* mit oder ohne
AWO-Logo

* kein AWO-Logo




AWO CORPORATE DESIGN 2020

12. AWO Social Media

12.1 Sharepics / VermalRung

Grundtyp_1, Mittelsatz

26 px
Quellenhinweis
AWO Fago Office bold
18 pt, Abstand vom
Rand 26 pt

Hintergrundfarbe
AWO-Rot: RGB 226/01/26
AWO-Sekunddrfarben
AWO0-Gelb: 254/205/27
AWO0-Blau: 0/158/224
AWO-0Orange: 236/116/5
AWO0-Griin: 121/181/48

Anwendung

Die TextgroRe kann ab der angegebenen
BasisgroBe innerhalb des Randabstands
proportional vergroRert werden. Je nach Inhalt ist
der Textblock vertikal nach oben oder unten ver-
schiebbar. Die Inhalte sollten den Platz insgesamt
ausgewogen fiillen.

Die BasisvermaRung gilt fiir Instagram und kann
proportional fiir andere Social-Media-Kandle angepasst werden.
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Quelle: Lorem Ipsum

,JOo conulla ortions equiscin
utate erillutat. Ut aut el ullan
re modit eugait nulla conulla

conulla facidunt nonsenit."

Zitatgeber*in

awo.org

X
H( AWO
xI2

[

Positionierungsbereich AW0-Logo
Logohohe x=vertikale Herzhohe = 105 px
xI4 = 26,25 px, x/2 =52,5 px

WeiRraum: 210 px * 156 px

Icon
bei Grundtyp_1
mit und ohne Icon maglich

Text
AWO Fago Office Bold
55 pt, ZAB 58 pt

Zitatgeber*in
AWO Fago Office Regular
29 pt, ZAB zum Zitat 37 pt

URL
AWO Fago Office Bold
42 pt

1080 px Breite * 1080 px Hohe
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12. AWO Social Media

12.1 Sharepics / VermalRung
Grundtyp_2, Textbalken geschlossen

einfarbig

26 px
Quellenhinweis
AWO Fago Office Bold
18 pt, Abstand vom
Rand 26 pt

Hintergrund

Farbe

AWO0-Rot: RGB 226/0/26
oder

WeiB: RGB 255/255/255
Schriftfarbe

AWO0-Rot: RGB 226/0/26
bei weillem Textbalken
oder

WeiR: RGB 255/255/255
bei rotem Textbalken

Anwendung

Die TextgroRe kann ab der angegebenen Basis-
groBe zusammen mit den Textbalken proportional
vergréRert werden. Je nach (Bild-)Inhalt kann der
Textblock innerhalb des Randabstands wandern.

Die BasisvermaRBung gilt fiir Instagram und kann
proportional fiir andere Social Media Kandle angepasst werden.
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Quelle: Lorem Ipsum

.To conulla ortions equiscin g

T4 px

I?h pX

X
H( AWO
xI2

[

Positionierungsbereich AWO-Logo
Logohdhe x=vertikale Herzhohe = 105 px
xI4 = 26,25 px, x/2 =52,5 px

Weiraum: 210 px * 156 px

Textbalken Zitat

Hohe: 65 px

horizontaler Abstand zum Text:
24 px davor und danach
vertikaler Abstand zum Text:
optisch mittig, obere Kante
1. Textbalken zum , kleinen
i-Punkt": 9 px
Balkenabstand: 0 px
Textbalken Zitatgeber*in
Hohe: 34 px

Text AWO Fago Office Bold
55 pt, ZAB 62 pt

Zitatgeber*in
AWO Fago Office Regular
29 pt, ZAB zum Zitat 21,8 pt

awo.org

URL
AWO Fago Office Bold
42 pt

1080 px Breite * 1080 px Hohe
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12. AWO Social Media
12.1 Sharepics / VermalRung
Grundtyp_2, Textbalken geschlossen e

mit Foto Awo
[
Positionierungsbereich AW0-Logo
26 px K25 Logohdhe x =vertikale Herzhohe = 105 px
Quellenhinweis S xlh = 26,25 px, x/2 = 52,5 px
AWO Fago Office Bold § WeiRraum: 210 px * 156 px
18 pt, Abstand vom &
Rand 26 pt El Textbalken Zitat
Hohe: 65 px
Foto horizontaler Abstand zum Text:

24 px davor und danach
vertikaler Abstand zum Text:
optisch mittig, obere Kante
1. Textbalken zum ,kleinen
i-Punkt": 9 px
Balkenabstand: 0 px
Textbalken Zitatgeber*in
Hohe: 34 px

flachig und mit
spannungsvollem Bildaufbau,
der in Beziehung zum Text-/
Bildinhalt steht. Wegen der
Textbalken sollte das darun-
terliegende Bildmotiv ruhige
Strukturen enthalten.
Schriftfarbe

AWO0-Rot: RGB 226/0/26
bei weiRem Textbalken

oder

WeiB: RGB 255/255/255

bei rotem Textbalken

Text AWO Fago Office Bold
55 pt, ZAB 62 pt

v

Zitatgeber*in
AWO Fago Office Regular

Anwendung )
29 pt, ZAB zum Zitat 21,8 pt

Die TextgroRe kann ab der angegebenen Basis-
grofRe zusammen mit den Textbalken proportional : i URL

vergréRert werden. Je nach (Bild-)Inhalt kann der . : —_— : auio.org AWO Fago Office Bold
Textblock innerhalb des Randabstands wandern. 42 pt

I/ onuIIa facidunt nonsenit.’
|tatgeber*|n/ -

Die BasisvermaRBung gilt fiir Instagram und kann
proportional fiir andere Social Media Kandle angepasst werden.

1080 px Breite * 1080 px Hohe
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12. AWO Social Media

12.1 Sharepics / VermalRung

Grundtyp_3, Textbalken offen x|
einfarbig \Awo_

T4 px T

Logohtdhe x=vertikale Herzhohe = 105 px
xI4 = 26,25 px, x/12 = 52,5 px
Weilraum: 210 px * 156 px

Im pX Positionierungsbereich AW0-Logo
26 px

Quellenhinweis
AWO Fago Office Bold
18 pt, Abstand vom
Rand 26 pt

Quelle: Lorem Ipsum

Textbalken Zitat
Hohe: 65 px
horizontaler Abstand zum Text:

Hintergrund

Farbe 24 px davor und danach
AWO0-Rot: RGB 226/01/26 vertikaler Abstand zum Text:
oder optisch mittig, obere Kante
WeiRR: RGB 255/255/255 1. Textbalken zum ,kleinen
Schriftfarbe i-Punkt": 9 px

AWO0-Rot: RGB 226/0/26
bei weillem Textbalken
oder

WeiB: RGB 255/255/255 ,,TO conulla oftions equiscin ‘
bei rotem Textbalken .
"utate erillutat. Ut aut el ullan

4

Balkenabstand: 10 px
Textbalken Zitatgeber*in
Hohe: 34 px

Text AWO Fago Office Bold
55 pt, ZAB 74 pt

7
Anwendung Onu"a faCidunt nonseni AWO Fago Office Regular

Die TextgroRe kann ab der angegebenen Basis- litatgeber*in// 29 pt, ZAB zum Zitat 31 pt

Zitatgeber*in

groRe zusammen mit den Textbalken proportional

vergroRert werden. Je nach (Bild-)Inhalt kann der AW0.0r URL '
Textblock innerhalb des Randabstands wandern. -0rg ﬁ‘;\’?}:ago Office Bold

Die Basisvermalung gilt fiir Instagram und kann
proportional fiir andere Social Media Kandle angepasst werden.

1080 px Breite * 1080 px Hohe
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12. AWO Social Media
12.1 Sharepics / VermalRung
Grundtyp_3, Textbalken offen a1

mit Foto Awo -
[
Positionierungsbereich AW0-Logo
26 px K25 Logohdhe x =vertikale HerzhGhe = 105 px
Quellenhinweis S X/‘{ = 26.2‘5 px, xI2 = 52,5 px
AWO Fago Office Bold § WeiRraum: 210 px * 156 px
18 pt, Abstand vom &
Rand 26 pt s Textbalken Zitat
Hohe: 65 px
Foto horizontaler Abstand zum Text:

24 px davor und danach
vertikaler Abstand zum Text:
optisch mittig, obere Kante
1. Textbalken zum ,kleinen
i-Punkt": 9 px
Balkenabstand: 10 px
Textbalken Zitatgeberin

flachig, und mit
spannungsvollem Bildaufbau,
der in Beziehung zum Text-/
Bildinhalt steht. Wegen der
Textbalken sollte das darun-
terliegende Bildmotiv ruhige
Strukturen enthalten.

Schriftfarbe Hohe: 34 px
AWO-Rot: RGB 226/0/26

bei weiRem Textbalken Text

oder 3 AWO Fago Office Bold
WeiR: RGB 255/255/255 ’ - 55 pt, ZAB 74 pt

bei rotem Textbalken / e modit eugalt nulla conulla e

Anwendung
Die TextgrofRe kann ab der angegebenen Basis-
grolRe zusammen mit den Textbalken proportional

AWO Fago Office Regular

L 1 | . .
b ‘ |' Zitatgeber*in
L 29 pt, ZAB zum Zitat 31 pt

vergroRert werden. Je nach (Bild-)Inhalt kann der = == URL
Textblock innerhalb des Randabstands wandern. -0rg ﬁ\;\lotFago Office Bold
p

* Die Basisvermalung gilt fiir Instagram und kann
proportional fiir andere Social Media Kandle angepasst werden.

1080 px Breite * 1080 px Hohe
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12. AWO Social Media
12.1 Sharepics
Grundtyp_&4, nur Foto

Foto

mit spannungsvollem
Bildaufbau, es soll die
Funktion eines themenrele-
vanten Teaserfotos haben mit
einfacher, emotionaler oder
griffiger Botschaft.
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(e awobund , Aponniert e

Q;" awobund Wir mussen tber
Homeschooling reden & Losungen
finden!

Die Schule zu ersetzen ist nicht nur
eine Belastung fur Eltern und
Familien. Auch viele Kinder werden
gerade durch das Lernen Zuhause
abgehangt. &

Wie gut Homeschooling funktioniert

®QVv A

Gefillt 84 Mal

16. Mal

1080 px Breite * 1080 px Hohe
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