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Das AWO-Logo ist eine eingetragene Wort-/Bildmarke.

1. Das AWO-Logo 
1.1 Allgemein

Allgemein
Das AWO-Logo ist eine eingetragene Marke.  
Es besteht aus einem abstrahierten Herz in 
Kombination mit dem Wort „AWO“. Es ist eine 
Wort-/Bildmarke. Das AWO-Logo steht stets frei 
und separat zu etwaigen Zusätzen. Es soll auf 
weißem Untergrund stehen. Die Anforderungen 
an das Corporate Design sind einzuhalten.* 

Position 
Grundsätzlich sollte das AWO-Logo in den ver-
schiedenen Medien immer oben rechts platziert 
werden. Ausnahmen können Sonderpublikationen, 
Werbematerial sowie digitale (Web-)Anwendun-
gen bilden.

Anwendungen direkt auf farbigen Untergründen 
sowie Farbwechsel des roten Herzes oder des 
Wortes „AWO“ sollten unbedingt vermieden 
werden.

*Aus: Richtlinie zur Ausführung des Verbandlichen 
Markenrechts gemäß Verbandsstatut der Arbeiter- 
wohlfahrt („Marken-Richtlinie“), S. 3
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1. Das AWO-Logo
1.2 Anwendung
und Position

Das AWO-Logo wird auf Medien immer rechts 
oben platziert. Das AWO-Logo steht immer auf 
Weiß. Ist der Untergrund farbig, ein Foto oder 
eine Illustration, wird es von einem weißen 
Mindestschutzraum umgeben. Die Höhe des 
AWO-Herzes ist die Logohöhe x.

Positionierung
Bei der Positionierung gelten formatabhängige 
Randabstände. Auf weißem Untergrund sind diese 
zu den Formaträndern oben und rechts gleich. 
Bei Platzierung auf anderen Untergründen wird 
ein weißer Mindestschutzraum definiert. Dieser 
berechnet sich aus der Logohöhe x / 4 um alle 
Seiten. Bei Positionierung an einem rechten 
Seitenrand (randabfallend) ist dort x / 2 Mindest-
schutzraum zu beachten. 

Logoplatzierung auf Weiß
Die Randabstände und die 
Logohöhe x sind formatab-
hängig. Der Abstand zum 
oberen und zum rechten 
Rand ist gleich. 

Logoplatzierung auf 
farbigem Untergrund
Das Logo steht in einem 
weißen Mindestschutzraum.
Rechts schließt der Min-
destschutzraum direkt an 
den rechten Rand an.  
Der obere Randabstand und
die Logohöhe x sind 
formatabhängig. Aus der 
Logohöhe x errechnet sich 
der Mindestschutzraum.

Logohöhe x

auf Weiß

oberer
Randabstand

rechter
Rand- 
abstand

Logohöhe x

x / 2

x / 4

x / 4

x / 4

auf farbigem Untergrund, Fotos, Illustrationen
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1. Das AWO-Logo
1.3 Größe und
Positionierung  
im Format 

Die Größe des AWO-Logos ist abhängig vom 
Format. Dieses ist hier nach den gängigsten DIN 
Formaten festgelegt. Bei anderen Formaten  
(z. B. bei Sonderpublikationen) soll die Logogröße 
in Relation zu nahestehendsten DIN-Format 
verwendet werden. Von der Basisgröße DIN A4 
können aufsteigende Formate proportional 
skaliert werden. 
 
Die Größenübersicht in den Tabellen ist für 
Printmedien vorgesehen. Logogrößen und 
Randabstände für Geschäftsausstattung  
(siehe 9. AWO-Geschäftsausstattung) sowie 
Werbeartikel (siehe 10. AWO-Werbematerial) 
weichen anwendungsbedingt ab.

Die kleinste Abbildungsgröße des AWO-Logos  
ist unabhängig vom Format x = 6 mm. 

 
 
 
Format

 
Abstand zur  
Formatkante 
oben / rechts

 
 
 
 
Logohöhe x

kleiner als DIN A7 6 mm 8 mm

DIN A7 hoch / quer 9 mm 12 mm

DIN A6 hoch / quer 10 mm 14 mm

DIN lang hoch / quer 10 mm 14 mm

DIN A5 hoch / quer 13 mm 15 mm

DIN A4 hoch / quer 15 mm 18 mm

DIN A3 hoch / quer 21,2 mm 25,5 mm

DIN A2 hoch / quer 30 mm 36 mm

 
 
 
 
Format

 
Abstand obere 
Formatkante  
zur oberen Kante  
des Mindest- 
schutzraums

 
 
 
 
Logogröße = 
Logohöhe x

kleiner als DIN A7 6 mm 8 mm

DIN A7 hoch / quer 9 mm 12 mm

DIN A6 hoch / quer 10 mm 13 mm

DIN lang hoch / quer 10 mm 13 mm

DIN A5 hoch / quer 13 mm 15 mm

DIN A4 hoch / quer 15 mm 18 mm

DIN A3 hoch / quer 21,2 mm 25,5 mm

DIN A2 hoch / quer 30 mm 36 mm

auf Weiß

auf farbigem Untergrund, Fotos, Illustrationen
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1. Das AWO-Logo
1.4 Logozusatz

Der Logozusatz wird verwendet, um regionale 
Verbände und Einrichtungen der AWO vom 
AWO-Logo abzugrenzen. Diese sind beispielsweise: 
• der Bundesverband 
• �Landes- und Bezirksverbände, die Kreisverbände 

und Ortsvereine sowie die AWO-Einrichtungen 
(Kita, Senioreneinrichtungen etc.). 

Position
Zusätze werden rechts neben dem AWO-Logo 
ein- bis dreizeilig gesetzt und durch einen 
schwarzen, senkrechten Trennstrich getrennt. 
Dieser steht mittig zwischen dem AWO-Logo  
und dem Zusatz. Der Abstand zwischen dem 
AWO-Logo und dem Logo-Zusatz beträgt:  
Logohöhe x /2.  
Die Trennstrichstärke berechnet sich je nach 
Abbildungsgröße des Logos.  
Siehe 1.6 Vermaßung für Logozusätze.

Bundesverband e. V.
Landesverband 
Brandenburg e. V.

Zeile 1 
Zeile 2 
Zeile 3

x / 2

Logohöhe x = Trennstrichhöhe 
Abstand Logo zum Logozusatz = x / 2
Der Trennstrich steht mittig.
Die Trennstrichstärke ist abhängig  
von der Logogröße.

Logohöhe x

Arbeiterwohlfahrt 
Landesverband
Mecklenburg-Vorpommern e. V.
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Bundesverband e. V.

Bundesverband e. V.

Bundesverband e. V.

1. Das AWO-Logo
1.5 Logozusatz mit
zwei Anwendungsgrößen
und Positionierung
im Format

Größen
Es gibt zwei Anwendungsgrößen für den  
Logozusatz:
�Größe S = 7 mm bis 10,9 mm Logohöhe
�Größe L = ab 11 mm Logohöhe

Aufbau
Der Aufbau des AWO-Logos mit Zusatz in  
der entsprechenden Größe S und L 
ist auf den folgenden Seiten beschrieben.
Siehe 1.6 Vermaßung für Logozusätze.

 
 
 
 
Format

 
 
Abstand zur  
Formatkante 
oben / rechts

 
 
 
 
Logohöhe x 
mit Zusatz

kleiner als DIN A7 6 mm ohne Zusatz

DIN A7 hoch / quer 9 mm ohne Zusatz

DIN A6 hoch / quer 10 mm 13 mm

DIN lang hoch / quer 10 mm 13 mm

DIN A5 hoch / quer 13 mm 14 mm

DIN A4 hoch / quer 15 mm 16 mm

DIN A3 hoch / quer 21,2 mm ohne Zusatz

DIN A2 hoch / quer 30 mm ohne Zusatz

 
 
 
 
 
Format

 
 
Abstand obere 
Formatkante  
zur oberen Kante  
des Mindest- 
schutzraums

 
 
 
 
 
Logohöhe x 
mit Zusatz

kleiner als DIN A7 6 mm ohne Zusatz

DIN A7 hoch / quer 9 mm ohne Zusatz

DIN A6 hoch / quer 10 mm 12 mm

DIN lang hoch / quer 10 mm 12 mm

DIN A5 hoch / quer 13 mm 14 mm

DIN A4 hoch / quer 15 mm 16 mm

DIN A3 hoch / quer 21,2 mm ohne Zusatz

DIN A2 hoch / quer 30 mm ohne Zusatz

Anwendungsgröße S 

Anwendungsgröße L 

Bundesverband e. V.

Bundesverband e. V.

Die Positionierungsregeln sind 
grundsätzlich die gleichen wie 
die des AWO-Logos.

Bundesverband e. V.

Bundesverband e. V.

Bundesverband e. V.

Bundesverband e. V.

Bundesverband e. V.

Bundesverband e. V.

Bundesverband e. V.

auf Weiß

auf farbigem Untergrund, Fotos, Illustrationen
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1.	 Das AWO-Logo
1.6	Vermaßung für Logozusatz 
	 Größe S / 1-zeilig

Lo
go

hö
he

 x

Mindestschutzzone

x / 2

Trennstrichstärke
bei Logogröße S = 0,5 pt

Zeile 1 
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
Schriftgröße: in pt = 94 pt * Logohöhe x in mm / 100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optischZeile 1

1-zeilig: Zeile ist mittig am Trennstrich ausgerichtet

max. Gesamtlänge 5 * x

mind. x / 4

mind. x / 4

mind. 
x / 4

x / 2

Bereich der Anwendungsgröße S: Logohöhe x = 7 mm bis 10,9 mm
x = vertikale Logohöhe

mind. x / 4
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Lo
go

hö
he

 x

Mindestschutzzone

Trennstrichstärke
bei Logogröße S = 0,5 pt

 
Zeile 1 
Zeile 2

max. Gesamtlänge 5 * x

Bereich der Anwendungsgröße S: Logohöhe x = 7 mm bis 10,9 mm
x = vertikale Logohöhe

1.	 Das AWO-Logo
1.6	Vermaßung für Logozusatz 
	 Größe S / 2-zeilig

2-zeilig: Zeile 2 setzt auf der AWO-Grundlinie an

Zeile 1 = kleine Schriftgröße
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
Schriftgröße: in pt = 84 pt * Logohöhe in mm / 100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
Zeilenabstand: 102 %

Zeile 2 = große Schriftgröße 
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular 
Schriftgröße: in pt = 94 pt * Logohöhe x in mm / 100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
Zeilenabstand: 102 % 

x / 2

mind. 
x / 4

mind. x / 4

mind. x / 4

mind. x / 4

x / 2
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Lo
go

hö
he

 x

Mindestschutzzone

Trennstrichstärke
bei Logogröße S = 0,5 pt

Zeile 1 
Zeile 2
Zeile 3

max. Gesamtlänge 5 * x

Bereich der Anwendungsgröße S: Logohöhe x = 7 mm bis 10,9 mm
x = vertikale Logohöhe

1.	 Das AWO-Logo
1.6	Vermaßung für Logozusatz 
	 Größe S / 3-zeilig

Zeile 1 + 2 = kleine Schriftgröße
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
Schriftgröße: in pt = 84 pt * Logohöhe in mm / 100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
Zeilenabstand: 102 % der kleinen Schriftgröße

Zeile 3 = große Schriftgröße 
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular 
Schriftgröße: in pt = 94 pt * Logohöhe x in mm / 100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
Zeilenabstand: 102 % der großen Schriftgröße

3-zeilig: Textblock aller drei Zeilen ist mittig am Trennstrich ausgerichtet

x / 2

mind. 
x / 4

mind. x / 4

mind. x / 4

mind. x / 4

x / 2
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1.	 Das AWO-Logo
1.6	Vermaßung für Logozusatz 
	 Größe L / 1-zeilig 

Lo
go

hö
he

 x

 x / 4 

mind. x / 4 

mind. x / 4 

mind. x / 4 

4 * x  x / 4 

x / 2

Trennstrichstärke
Hälfte Logohöhe in mm / 10 = Strichstärke in pt

x / 2

Zeile 1 
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
Schriftgröße: in pt = 70 pt * Logohöhe x in mm / 100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch

Zeile 1

1-zeilig: Zeile 1 ist mittig am Trennstrich ausgerichtet

Bereich der Anwendungsgröße L: x ≥ 11 mm
x = vertikale Logohöhe

Mindestschutzzone
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Lo
go

hö
he

 x

 x / 4 

mind. x / 4 

mind. x / 4 

mind. x / 4 

4 * x  x / 4 

x / 2

Trennstrichstärke
Hälfte Logohöhe in mm / 10 = Strichstärke in pt

x / 2

Zeile 1 = kleine Schriftgröße 
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
Schriftgröße: in pt = 60 pt * Logohöhe x in mm / 100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
Zeilenabstand: 102%

Zeile 2 = große Schriftgröße 
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
Schriftgröße: in pt = 70 pt * Logohöhe x in mm / 100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch
Zeilenabstand: 102% 

Zeile 1
Zeile 2

2-zeilig: Zeile 2 setzt auf der AWO-Grundlinie an

Bereich der Anwendungsgröße L: x ≥ 11 mm
x = vertikale Logohöhe

Mindestschutzzone

1.	 Das AWO-Logo
1.6	Vermaßung für Logozusatz 
	 Größe L / 2-zeilig 
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1.	 Das AWO-Logo
1.6	Vermaßung für Logozusatz 
	 Größe L / 3-zeilig 

Lo
go

hö
he

 x

 x / 4 

mind. x / 4 

mind. x / 4 

mind. x / 4 

4 * x  x / 4 

x / 2

Trennstrichstärke
Hälfte Logohöhe in mm / 10 = Strichstärke in pt

x / 2

Zeile 1 + 2 = kleine Schriftgröße 
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
Schriftgröße: in pt = 60 pt * Logohöhe x in mm / 100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch

Zeile 3 = große Schriftgröße 
Schrift + Zahlen: AWO Fago Office Regular
Schriftgröße: in pt = 70 pt * Logohöhe x in mm / 100 mm
Laufweite: InDesign: 21, bei Ausgleich optisch

Zeilenabstand: 98% der großen Schriftgröße

Zeile 1 
Zeile 2 
Zeile 3

3-zeilig: Zeile 3 setzt auf der Unterkante der AWO-Grundlinie an

Bereich der Anwendungsgröße L: x ≥ 11 mm
x = vertikale Logohöhe

Mindestschutzzone
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1. Das AWO-Logo
1.7 Positionierung zu 
weiteren Logos

Hinweis 
Kommt es zum Fall, dass eigens erstellte Kam-
pagnenlogos, Projekt-, Partner- oder Kooperati-
onslogos neben dem AWO-Logo platziert werden, 
benötigen diese immer eine eigenständige 
Positionierung. Sie sind keine Logozusätze und 
können deshalb auch nicht rechts neben dem 
AWO-Logo stehen. Sie sollen mindestens eine 
halbe Herzbreite links vom AWO-Logo entfernt 
gesetzt sein. Hier ist auch kein Trennstrich vor- 
gesehen. 

Kampagnen-, Projekt-, Partner-,  
Kooperationslogos oder Ähnliches sind keine  
Logozusätze. Sie werden links vom AWO-Logo 
mit einer halben Herzbreite Mindestabstand  
ohne Trennstrich positioniert.

H / 2

H = Herzbreite

x = Logohöhe

weiteres Logo

H / 2 H / 2
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2. AWO-Schrift  
2.1 Systemschrift Arial 
für den Office-Bereich

A b c
A B C D E F G H I J K L M 
N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m 
n o p q r s t u v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
¤@&$ !?%§#»«
Arial Bold

A b c
A B C D E F G H I J K L M 
N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m 
n o p q r s t u v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
¤@&$ !?%§#»«
Arial Regular

A b c
A B C D E F G H I J K L M 
N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m 
n o p q r s t u v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
¤@&$ !?%§#»«
Arial Italic

Im Office-Bereich, bei digitalen Anwendungen
wie z. B. Excel, Word, PowerPoint und da, wo 
der Einsatz der AWO-Schrift AWO Fago Office 
nicht erfolgen kann, ist die Systemschrift Arial 
vorgesehen.

Anwendungsbeispiele 
•	� Office-Anwendungen: Arial 12 pt,  

einfacher Zeilenabstand z. B. für die 
Bearbeitung von Briefbögen und  
weiterer interner Kommunikation 

•	 �für PowerPoint: Arial 25 pt, 19 pt und 17 pt 
nach Layout im Musterdokument
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2. �AWO-Schrift  
2.2 Corporate Font  
AWO Fago Office 

Neben der Systemschrift Arial im Office-Bereich 
wird als Schrift die AWO Fago Office genutzt.  
Sie ist ein unverwechselbares Merkmal in der 
Außendarstellung und schafft ein zugängliches 
Schriftbild. 

Anwendung 
Es werden die Schriftschnitte Regular und Bold in 
allen Publikationen verwendet. Der Einsatz von 
Italic (nur in Regular) ist z. B. für die Kursivstellung 
im Fließtext möglich. Wegen seiner plakativen 
Wirkung kann der Schriftschnitt Condensed Bold 
als besondere Auszeichnung z. B. für Headlines 
und Slogans in Sonderpublikationen, Kampagnen 
o. Ä. verwendet werden.

Lizenzierung und Bezug 
Zur Nutzung der AWO Fago Office und deren 
Schriftschnitte ist eine Lizenz erforderlich.  
Diese ist, ähnlich wie bei Bildnutzungsrechten, 
nicht auf andere rechtliche Organisationen  
übertragbar. Lizenzen müssen eigenständig  
bezogen werden. Das Paket AWO Fago Office  
kann über Monotype lizenziert werden.
FF AWO Fago OT / Bestell-Nr.: 14912521 
159,- € zzgl. 19 % USt.
Die AWO Fago ist auch als Webfont-Familie
verfügbar. Diese benötigt eine eigenständige 
Lizenzierung. Informationen unter:  
sales-eu@monotype.com

A b c
ABC DEFGH I J K LM 
N OPQRST UVW XYZ
ab cde fgh i j k l m 
no pq r s tuvwxy z 
1234567890 
¤@&$! ?%§#»«
AWO Fago Office Bold

Ab c
A B C DE F G H I J K L M 
N O PQR S T U V W X Y Z
ab c de f g h i j k l m 
n o pq r s t u v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
¤ @ & $ ! ? % § # » «
AWO Fago Office Regular

A b c
A B C D E FG H I J K L M 
N O P Q RS T U V W X Y Z
a b c d e fgh i j k l m 
n o p q r s tuv w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
¤@&$! ?%§#»«
AWO Fago Office Italic

A b c
A B C D E F G H I J K L M 
N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e fg h i j k l m 
n o p q r s tu v w x y z 
1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 
¤@&$ ! ?%§#» «
AWO Fago Condensed Bold



AWO Corporate Design 2020

17

2. �AWO-Schrift  
2.2 Corporate Font  
AWO Fago Office

Technische Information für den Download 
Benötigte Dateitypen der Schrift für Desktop- 
Anwendungen: OpenType.ttf (für MS-Office)  
und OpenType.otf (für Adobe Creative Suite).  
Sie liegen in den Sprachausbauversionen  
STD und PRO vor.

STD �= Standardzeichensatz 
 
Die Belegung Latin 1 (STD) unterstützt  
alle westeuropäischen Sprachen: Finnisch,  
Schwedisch, Norwegisch, Dänisch, Deutsch, 
Englisch, Niederländisch, Französisch,  
Spanisch, Portugiesisch, Italienisch.

PRO = �erweiterter Zeichensatz  
unterstützt mehr Sprachen  

Die Belegung Latin Extended (PRO) unterstützt 
zusätzlich Estnisch, Lettisch, Litauisch, Polnisch, 
Tschechisch, Slowakisch, Slowenisch, Kroatisch, 
Ungarisch, Rumänisch und Türkisch.

Desktop Web
LIZENZIERUNG 
Schrifteninstallation für Bearbei-
tung von Printprodukten zur 
Nutzung mit Programmen wie 
Adobe InDesign, Microsoft Word 
oder Apple Pages. Es kann zwischen 
OpenType.ttf (für MS Office) und 
OpenType.otf (für Creative Suite) 
gewählt werden.

LIZENZIERUNG 
Für den Einsatz als Webfont 
und für digitale Anwendungen.  
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3. AWO-Farbe
3.1 Hauptfarbe
AWO-Rot

Ein unverwechselbares Merkmal der AWO ist die 
Farbe Rot. Sie trägt zum hohen Erkennungswert 
der AWO bei und ist somit eines der wichtigsten 
Gestaltungselemente. Damit eine weitgehend 
einheitliche Farbwiedergabe in den einzelnen 
Medien gewährleistet werden kann, sollen die 
nebenstehenden Farbwerte unbedingt eingehal-
ten werden.

Bei Printprodukten sollte je nach Anforderung und 
Budgetrahmen entschieden werden, ob im Vierfar-
bendruck (CMYK), mit Sonderfarben (HKS) oder im 
Fünffarbendruck (CMYK + Sonderfarbe) gedruckt wird.

Die RGB- und Hexadezimal-Farbangaben sind für 
die Darstellung im Web und für digitale Anwen-
dungen vorgesehen. RAL-Farbangaben sind z. B. 
für Wand- und Fassadenfarben festgelegt.

AWO-Rot (Hauptfarbe)

CMYK  0 / 100 / 100 / 0

HKS  14

RGB  226 / 0 / 26

Hexadez. #e2001A

RAL  3020

 
 
European Color Initiative (ECI) 
Die aktuellen ISO-Offsetfarbprofile
(die beim Vierfarbendruck zum 
Einsatz kommen) stehen als Down-
load auf der Webseite der European 
Color Initiative zur Verfügung. 
http://www.eci.org/de/downloads
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3. AWO-Farbe
3.2 Sekundärfarben

Zusätzlich zur Hauptfarbe Rot können folgende  
Sekundärfarben verwendet werden. Sie symboli-
sieren den Vielfaltsgedanken bei der AWO.

Sie kommen beispielsweise zum Einsatz in 
Diagrammen, Illustrationen, Anzeigen, als 
Hintergrundfarben oder in den Farbstreifen des 
AWO-Farbbalkens als gestalterisches Element  
im Titelkonzept vor.

AWO-Gelb

CMYK  0 / 20 / 90 / 0

HKS  4 

RGB  254 / 205 / 27 

Hexadez. # fecd1b

RAL  1023

AWO-Blau

CMYK  100 / 0 / 0 / 0

HKS  47

RGB  0 / 158 / 224

Hexadez. # 009ee0

RAL  5015

AWO-Grün

CMYK  60 / 0 / 95 / 0

HKS  67

RGB  121 / 181 / 48

Hexadez. #79b530

RAL  6018

AWO-Orange

CMYK  0 / 65 / 100 / 0

HKS  6

RGB  236 / 116 / 5

Hexadez. #ec7405

RAL  2011
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4. �AWO-Gestaltungselemente
4.1 Rote Fläche

Als markantes Gestaltungselement trägt die rote 
Farbfläche im Corporate Design einen hohen 
Anteil am Wiedererkennungswert der AWO als 
Marke bei. Ihr Einsatz erfolgt entweder halbseitig 
oder vollflächig.

1

Bevorzugt 1 zeile / ggF. AnlAss 
MediuM / ggF. reihentitel (z.B. schriFtenreihe)
herAusgeBende ABteilung

Titel und Untertitel mit 
bis maximal fünf Zeilen.
Bevorzugt ein bis drei.
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4. �AWO-Gestaltungselemente
4.2 AWO-Textbalken

Der AWO-Textbalken kann einzeilig und mehrzei-
lig zum Einsatz kommen. Text steht linksbündig 
flatternd darin.  

Geschlossene Textbalken 
Grundsätzlich sind die Balken immer geschlossen 
einzusetzen. Bei einzeiliger Verwendung schließt 
die Unterkante des Textbalkens an die angren-
zende rote Fläche. Eine „Verzahnung“ entseht. 
Mehrzeilig schließen sie horizontal bündig 
untereinander an. So entsteht der markante 
„Treppenffekt“ an den rechten Textbalkenenden.  

Offene Textbalken
In seltenen Fällen werden die Textbalken auch 
offen, also mit Abstand zwischen den Textbalken, 
gesetzt. Das kann z. B. bei Sonderpublikationen, 
Kampagnen oder Sharepics sein.

Beispiele für  
„offene“ Textbalken

Beispiele für  
„geschlossene“  
Textbalken
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Der AWO-Farbbalken unterstreicht symbolisch den 
Vielfaltsgedanken der AWO. Er besteht aus 
Einzelstreifen der AWO-Sekundärfarben und dem 
AWO-Rot und steht immer auf Rot und immer auf 
der Rückseite einer Publikation. Die einzelnen 
Farbstreifen werden vertikal ohne Abstand 
nebeneinander positioniert und ihre Farbabfolge 
ist individuell kombinierbar. 

Position 
Der Farbbalken wird immer direkt am rechten 
Rand der Rückseite anschließend eingesetzt.  
Wo dies nicht gewährleistet ist, z. B. bei Medien  
mit weißem Rand (z. B. bei Flyervarianten), wird  
er nicht verwendet. Zugunsten der Belebung der 
roten Farbfläche im Umschlags-/ Titelkonzept der 
AWO-Publikationen „wandert“ der bunte Farb- 
balken in vertikaler Richtung an den rechten 
Seitenrand.

Verwendungsgröße 
Für seine Höhe ist die Titelzeilen- bzw. Balkenhöhe 
des Titels bestimmend. So ergeben sich je nach 
Publikation unterschiedliche Höhen und Positio-
nen in unterschiedlichen Farbkombinationen. 

Rückseite einer DIN-A4-Broschüre mit Farbbalken:
Einzelstreifen im Farbbalken je 2 mm. Die Farbbalken- 
höhe bezieht sich auf die Textbalkenhöhe der Titelseite.

Titelseite

Die Farbstreifenabfolge ist 
individuell kombinierbar.

4. �AWO-Gestaltungselemente
4.3 AWO-Farbbalken  
auf Publikationen

herausgebende Abteilung

Hier steht ein drei- 
zeiliger Titel als
Beispiel

awo.org
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5. AWO-Bildsprache
5.1 Allgemein 

Ein grundlegendes Merkmal des AWO-Erschei-
nungsbilds ist der Umgang, die Auswahl und  
der Einsatz von Bildern. Darauf soll besonderes  
Augenmerk gelegt werden, transportieren sie 
doch wesentlich das AWO-Werteverständnis  
nach außen.

Daraus abgeleitet geht es um eine Bildsprache, 
die die Grundaussage der AWO im Selbstverständ-
nis trifft: Gemeinsam für soziale Gerechtigkeit.
Dies gilt es authentisch, glaubwürdig, divers  
und zeitgemäß abzubilden.

Die Bildthemen generieren sich insbesondere aus: 
• den Fachbereichen der AWO,
• den sozialpolitischen Themen der AWO.
Dabei ist der Fokus zum einen auf Situationen 
gerichtet, die AWO-Dienste und -Angebote 
 (mit Mitarbeitenden, Ehrenamtlichen und Klient- 
*innen) authentisch darstellen und mit den 
AWO-Werten in Einklang stehen. Zum anderen 
prägt die sozialpolitische Arbeit und deren Inhalte.

Bei der Darstellung von Menschen gilt besonders 
zu beachten, dass bei Bildmaterial nur mit 
schriftlichem Einverständnis der abgebildeten 
Person(en) die Verwendungsberechtigung erteilt 
ist und die AWO nur dann Fotos nutzen und 
veröffentlichen darf.
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5. AWO-Bildsprache
5.2 Bildwelt / Kriterien

Motive
• generell: authentisch für die AWO 
• zugewandt 
• lebensnah 
• sozial engagiert und unterstützend
• Darstellung von respektvollem Miteinander 
• frei von Rassismus 
• natürliche Ausstrahlung und klischeefrei 

Farbwelt
• zeitgemäßes, frisches Aussehen
• klare, natürliche Ausleuchtung 
• keine Über- oder Unterbelichtung
• �Akzentuierung in Bild-Details kann mit dem 

AWO-Rot erfolgen (bitte dosierte Verwendung)

Komposition / Bildausschnitte
• Momentaufnahmen
• �zur Thematik passend, klar fokussiert
• �der gewählte Bildausschnitt soll  

Spannung aufbauen
• Menschen stehen im Dialog
• �bei Hintergründen sollten Kleinteiligkeit oder 

unruhige Strukturen vermieden werden 

Vertiefende Informationen und Handlungsemp-
fehlungen zur differenzsensiblen Bildersprache: 
www.uni-frankfurt.de/66760835/Diversit% 
C3%A4tssensible_Mediensprache.pdf

https://www.uni-frankfurt.de/66760835/Diversit%C3%A4tssensible_Mediensprache.pdf
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5. AWO-Bildsprache
5.2 Bildwelt / Menschen
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5. AWO-Bildsprache
5.2 Bildwelt / Ausschnitte

Bildkonzepte mit Symbolcharakter:  
• �für fachbezogene oder abstrakte Themen
• �die Bildkomposition soll Spannung aufbauen;  

das kann z. B. durch Vergrößerung eines  
Bildausschnitts erreicht werden

• �wichtig ist ebenso die Auswahl von aussage-
kräftigen Details.
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5. AWO-Bildsprache
5.3 Vermeidungsbeispiele

gestellte Szenen Farbübersteuerung unscharfe Fotos ohne Fokus 

BildüberschneidungWeichzeichnung im Bild oder an den Rändern technische Effekte, Filter, Über-, Unterbelichtung 
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6. AWO-Publikationen 
6.1 Allgemein

Die AWO bringt eine Vielzahl von fundierten 
Theorie- und Praxisbeiträgen ihrer Fachbereiche 
in Form von Publikationen heraus. Außerdem 
werden Programme, Dokumentationen, Chroniken 
etc. publiziert. Ebenso wendet sie sich mit 
Informationen ihres Dienstleistungsangebots 
direkt an angesprochene Zielgruppen u. a. mit 
Informationsflyern.

· �Broschüre DIN A4 
Titelkonzept, Satzspiegel, Innenseiten

· �Flyer DIN lang 
für InDesign 
und MS Word
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6. AWO-Publikationen
6.2 Broschüre DIN A4
Titelkonzept 

Das Titelkonzept zeichnet sich durch ein klares, 
eindeutiges Layout und die markante Verzahnung 
von roten und weißen Flächen aus. Das System ist 
flexibel und mit dem Einsatz von Typografie, Fotos 
und Illustrationen möglich. Damit sind die Gestal-
tungsmöglichkeiten vielseitig, jedoch bleibt die 
hohe Wiedererkennung stets erhalten. 

Das AWO-Logo in den verschiedenen Ausprägungen 
wird immer oben rechts platziert. Auf Fotos und 
farbigen Untergründen wird es in einem weißen 
Mindestschutzraum mit den vorgegebenen 
Positionierungen und Vermaßungen verwendet.

Der Einsatz von Bildern kann auf der Titelseite 
ganzseitig oder teilseitig erfolgen. Bei teilseitiger 
Platzierung sind die Bilder im Medium oben 
platziert und gehen mindestens bis zur Hälfte. 
Auf der Rückseite wird der AWO-Farbbalken 
eingesetzt. Er wird immer im Bezug zur Titelgestal-
tung positioniert. Die Höhe des Farbbalkens ergibt 
sich aus der Textbalkenhöhe der Headline auf der 
Titelseite (vgl. 4.3 AWO-Farbbalken).

Titel- und Rückseiten: 
Beispiele Typografie

Titel- und Rückseiten:  
Beispiele mit Foto / Illustration.
Bei einem vollflächigen Foto muss  
die Rückseite vollflächig rot sein.
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6. AWO-Publikationen
6.2 Broschüre DIN A4
Titelkonzept / Rücken

Hat die Publikation eine Rückenstärke wird der 
äußerste rechte Farbbalken über die Breite des 
Rückens gezogen. D. h. auf dem Rücken befindet 
sich ein Farbbalken in der Breite des Broschüren- 
rückens. Die Balkenhöhe wird wiederum durch 
die Balken- bzw. Zeilenhöhe auf dem Titel  
bestimmt.

Broschürenrückseite mit Rückenstärke  
und Titelgestaltung mit Typografie

Broschürenrückseite mit Rückenstärke  
und Titelgestaltung mit Foto 

Broschürenrücken 
mit Farbbalken
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6. AWO-Publikationen
6.2 Broschüre DIN A4
Titelkonzept 

Markant bei der Titelgestaltung ist die groß gesetzte 
Typografie für den Publikationstitel, welche mit 
den verzahnten Flächen oder der Verwendung 
eines Bildelements eine Einheit bildet. 
 
Die Angabe der herausgebenden Abteilung bzw. 
des Fachbereichs mit ggf. Informationen zur Pu-
blikationsart (z. B. Schriftenreihe etc.) ist am un-
teren Seitenrand vorgesehen. Bevorzugt in einer 
Zeile gesetzt, maximal sind drei Zeilen möglich.

Die Titelrückseite ist entweder in der Hälfte geteilt 
in eine weiße Fläche oben und eine rote Fläche 
unten und schließt jeweils bündig mit der Flächen- 
gestaltung auf dem Titel an, oder sie besteht 
ganzseitig aus der roten Fläche. In beiden Opti-
onen werden die Einzelstreifen des Farbbalkens 
rechts randabfallend positioniert.
 
Hat die Broschüre eine Rückenstärke, wird der 
äußerste rechte Einzelstreifen über die Breite des 
Rückens gezogen.  
 
awo.org als Absender oder die regionale AWO-URL 
wird immer unten links auf der Rückseite angegeben. 

Farbstreifen auf 
Titelrücken = 
Rückenstärke.
Sie variiert nach 
Seitenumfang

herausgebende Abteilung

Hier steht ein drei- 
zeiliger Titel als
Beispiel

awo.org

Randabstand  
15 mm

Logohöhe  
x = 18 mm 
Mindeschutz 
raum oben,  
links unten x / 4, 
rechter Rand x / 2

Titelüberschrift
AWO Fago Office 
Regular 36 pt,  
ZAB 41 pt
Textbalkenhöhe
14,5 mm
Textbeginn im  
1.Balken 2,8 mm
Textbalkenabstand
nach rechts 5 mm
 

Fachbereich AWO Fago Office Bold versal  
12 pt, ZAB 15pt, 1- bis 3-zeilig, linksbündig gesetzt 

URL
AWO Fago 
Office Bold 
21 pt

Rote Fläche 
HKS 14 
AWO-Rot: 
CMYK 0 /100 /100/0

Randabstand  
jeweils 15mm Randabstand  

15 mm

Farbbalken je Streifen 2 mm
AWO-Rot: CMYK 0 /100 /100/0
AWO-Gelb: CMYK 0 /20 /90/0
AWO-Blau: CMYK 100 / 0 / 0/0
AWO-Orange: CMYK 0 /65 /100/0
AWO-Grün: CMYK 60 /0 /95/0
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6. AWO-Publikationen
6.2 Broschüre DIN A4
Innenseiten / Layoutprinzip

2-Spalter mittig

3-Spalter innen

2-Spalter mit Marginalie

3-Spalter aussen

10 Spalten pro Seite

2-Spalter mittig
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6. AWO-Publikationen
6.2 Broschüre DIN A4
Satzspiegel / Innenseiten

Grundlinienraster 
Beginn bei 26,9 mm 
relativ zu oberer  
Formatkante  
Einteilung alle 12,3 pt

Ränder / Stege / Bund
oben: 26,9 mm 
außen: 10 mm
innen: 18 mm
unten: 18,5 mm

Spalten
Spaltenanzahl: 10
Spaltenabstand: 4 mm

Fließtext AWO Fago Office Regular 
9,3 pt, ZAB 12,3 pt, Laufweite 0
linksbündiger Flattersatz
am Grundlinienraster ausgerichtet

Headline AWO Fago Office Bold  
20 pt, ZAB 23 pt, Abstand zum  
oberen Seitenrand: 26,9 mm
Subheadline AWO Fago Office Regular 
20 pt, ZAB 23 pt

Satzspiegel Sämtliche Gestaltung findet innerhalb des 
Satzspiegels statt; Textblöcke und Bilder richten sich an 
der 10er-Einteilung der Spalten aus. 

3333 33

Rubriktitel Abstand  
zum oberen Seitenrand:  
8,3 mm zum linken und 
rechten Seitenrand: 
10,3mm
AWO Fago Office Bold versal 
9,3 pt

Seitenzahlen  
Abstand  
zum linken und rechten 
Seitenrand: 10mm 
Abstand vom unteren 
Seitenrand zur Grundlinie
der Pagina 4,5 mm
AWO Fago Office Bold 10 pt

Headline und Subheadline 
sind ohne Ausrichtung am 
Grundlinienraster

Zwischenheadline AWO Fago Office Bold  
9,3 pt, ZAB 12,3 pt, am Grundlinienraster 
ausgerichtet

schließen
direkt an den Absatz an.
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“

Das ist die Zwischenüberschrift Pa dolor si nus 
re ium volupta voloribea nia qui sed magnatu 
rerum, quis qui volupti deles idit etust, offica-
tem vent, con ne velest evelia ipid ma con re et 
vollias perroris volestiunt fuga. Musamen 
toratem. Nequia nes doluptatest labor re accus, 
quia ea ilit quassimus earchicit eturerspicil ipsa 
deliqui voluptur mo temperi orehend usciunt ut 
quaspel ipsantium ad qui totatatemodi totate 
modipsam net que sequationsed mi1, sa 
nonsequae autestium facianis nitintu saperata 
dolora ex esedisquae eum qui intiist acculpar-
um, quo voluptatate explic te nimi, seque 
ducillessi autem int aut optatium totasitis res 
nihil et, ut experspella plicatium facidelique sit 
odigene plignis millitiasi tendit, nes aliqui 

1	Fußnoten im Fließtext einfügen über:  
	 Menü / Schrift / Gehe zu Fußnotenverweis

6. AWO-Publikationen
6.2 Broschüre DIN A4
Satzspiegel / Innenseiten

343434 34

Headline AWO Fago Office Bold  
20 pt, ZAB 23 pt, Abstand zum  
oberen Seitenrand: 26,9 mm
Subheadline AWO Fago Office Regular 
20 pt, ZAB 23 pt

Marginalspalte 
AWO Fago Office Regular 
8 pt, ZAB 10,2 pt

Zitat
AWO Fago Office Regular
15 pt, ZAB 17 pt
Zitatquelle 
AWO Fago Office regular  
8 pt, ZAB 10,2 pt

Bildunterschift
4 mm Abstand zum Bild
AWO Fago Office Regular  
8 pt, ZAB 10,2 pt

Vorspanntext = Subheadline
AWO Fago Office Regular 
20 pt, ZAB 23 pt

Fußnotenlinie  
0,5 pt über die  
Textspaltenbreite,
2,8 mm Abstand  
zur Fußnote 
AWO Fago Office  
regular 8 pt,  
ZAB 10,2 pt

1 Grundlinienzeile

1 Grundlinienzeile

2 Grundlinienzeilen

2 Grundlinienzeilen

2 Grundlinienzeilen

2 Grundlinienzeilen

2 Grundlinienzeilen

2 Grundlinienzeilen

Aufbau generell: Laufweite der Texte ist immer 
0, soweit nichts anderes angegeben ist. 
Headline, Subheadline / Vorspanntext, Bildunter- 
schriften, Marginalie, Zitatquelle und Fußnote 
haben den gleichen Textsatzaufbau und sind 
nicht am Grundlinienraster ausgerichtet, ebenso 
wie Zitate.

Fließtext AWO Fago Office Regular 
9,3 pt, ZAB 12,3 pt, Laufweite 0
linksbündiger Flattersatz
Zwischenheadline AWO Fago Office 
Bold, 9,3 pt, ZAB 12,3 pt, beide 
sind am Grundlinienraster 
ausgerichtet

Hier steht zusammenfas-
sender Marginalspalten-
text. In den Absatzforma-
ten ist dieser unter „BU 
und Marginalie_8pt“ ein-
gestellt. Die Schriftgröße 
ist 8 pt und der ZAB 10,2 
pt. Dieser Text steht nicht 
auf dem Grundlinienraster.

Hier steht eine erklärende Bildunterschrift. In den Absatzformaten ist sie unter „BU 
und Marginalie_8 pt“ zu finden. Die Schriftgröße ist 8pt und der ZAB 10,2 pt.

Natia sinum aut et quam 
untiatiassit re comnist, quut
estruntorem versperatium 
simporehensis alibusam vo- 
lesci ant volupta tusanis eo- 
saepu dipitat ucit.“ 
Zitatgeber*in Vorname und Name, 
Funktionsbezeichnung
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Als Informationsmedium sind DIN-lang-Flyer  
vielseitig einsetzbar. Für die unterschiedlichen 
Informationsanforderungen bei der AWO  
gibt es vier Grundtypen für das Titelkonzept:  
· rote Fläche mit Kante zum einen, 
· Textbalken zum anderen.  
Sie funktionieren jeweils typografisch und mit  
halb- oder ganzsseitigem Bildanteil. 
 
Anwendungen für InDesign und MS Word 
InDesign-Dateien Es stehen jeweils vier Agentur- 
versionen zur Verfügung. Hier gehen Flächen-  
und Bildanteil bis zum Rand (randabfallend). 
MS-Word-Dateien Für eine Selbstbefüllung  
und Hausausdruck sind vier vereinfachte  
Versionen mit Rand festgelegt. 
 
Formatgrößen 
sind mit Wickelfalz angelegt. 
Endformat offen: 297 mm x 210 mm 
MS-Word-Endformat geschlossen:  
101,5 mm x 210 mm, eingeklappte Seite 94 mm

Die Vorlagen sind kostenfrei u. a. im internen 
AWO-Redaktionsservice herunterzuladen. Zugänge 
für den Redaktionsservice sind in der Regel über 
die regionalen Kommunikationsabteilungen der 
Bezirks- und Landesverbände zu erhalten.

Beispiele  
Titelseiten,  
randabfallend

Beispiele  
Titelseiten  
MS Word,  
mit Rand

6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer / Übersicht
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97 mm 100 mm 100 mm

97 mm100 mm100 mm

Beispiellayout 
· Klappseite 
· Rückseite 
· Titel

Logohöhe 13 mm 
mit Abstand zum Rand 
jew. 10 mm

Kante 1 rote Fläche 105 mm 
Kante 2 rote Fläche 114,5 mm 

Titelüberschrift / Headline groß 
AWO Fago Office Regular 
23 pt / ZAB 26,5 pt  
Textbalkenhöhe 9,5 mm
Abstand Oberkante Textbalken  
zu Oberlänge Text: 2,1 mm
Textbalkenabstand
nach rechts 3,5 mm
 
Angabe Fachbereich 
AWO Fago Office Bold 
10 pt / ZAB 12,5 pt

Farbbalken jew. 2 mm breit 
Höhe = Zeilenhöhe Titelheadline

Beispiellayout 

· Innenseiten

Abstand Headline vom 
oberen Flyerrand 14 mm 
Seitenränder links, rechts, 
unten 10 mm
Headlines 
AWO Fago Office Bold 
14 pt / ZAB 17 pt 
Fließtext 
AWO Fago Office Regular 
9,5 pt / ZAB 12,5 pt 
 

Fotohöhe 55 mm 
jew. im Satzspiegel

Rückseite Titelseite

Titelseite / 
Unterüberschrift

Anwendungen für InDesign  
Titelseite typografisch mit Fläche und Kante 
Rückseite rote Fläche, mit Farbbalken 
Layout Innenseiten Bilder unten 
ist mit Wickelfalz angelegt: 
Endformat offen 297 mm x 210 mm 
Endformat geschlossen 100 mm x 210 mm 
(eingeklappte Seite 97 mm breit)

•

•

•

•

6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer / PRINT_1

Kante 1

Kante 2
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97 mm 100 mm 100 mm

97 mm100 mm100 mm

Beispiellayout 
· Klappseite 
· Rückseite 
· Titel

Titelseite Titelseite / UntertitelRückseite

Logohöhe im Schutzraum 
12 mm, Höhe weißer  
Schutzraum 18 mm 
mit jew. 10 mm Abstand  
zum Rand 
 
Kante 1 = Abstand obere Flyerkante 
zur oberen Textbalkenkante 105 mm 
Kante 2 = Abstand obere Flyerkante 
zur unteren Textbalkenkante 114,5 mm 

Titelüberschrift / Headline groß 
AWO Fago Office Regular 
23 pt / ZAB 26,5 pt  
Textbalkenhöhe 9,5 mm
Abstand Oberkante Textbalken  
zu Oberlänge Text: 2,1 mm
Textbalkenabstand
nach rechts 3,5 mm
 
Angabe Fachbereich 
AWO Fago Office Bold 
10 pt / ZAB 12,5 pt 
 
Farbbalken jew. 2 mm breit 
Höhe = Zeilenhöhe Titelheadline
awo.org 11,5 pt

Beispiellayout 
· Innenseiten

Abstand Headline vom 
oberen Flyerrand 14 mm 
Seitenränder links, rechts, 
unten 10 mm
Headlines 
AWO Fago Office Bold 
14 pt / ZAB 17 pt 
Fließtext 
AWO Fago Office Regular 
9,5 pt / ZAB 12,5 pt 
 

Fotohöhe 55 mm 
jew. im Satzspiegel

6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer / PRINT_2

Anwendungen für InDesign  
Titelseite halbseitiges Bild mit Fläche und Kante 
Rückseite rote Fläche, mit Farbbalken 
Layout Innenseiten Bilder unten 
ist in DIN-A4-Format (Wickelfalz) angelegt: 
Endformat offen 297 mm x 210 mm 
Endformat geschlossen 100 mm x 210 mm 
(eingeklappte Seite 97 mm breit) 
Logohöhe im Mindestschutzraum 12 mm,  
mit jew. 10 mm Abstand zum Rand

•

•

•

•

•

Kante 1

Kante 2
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97 mm 100 mm 100 mm

97 mm100 mm100 mm

TitelseiteRückseite

Beispiellayout 
· Klappseite 
· Rückseite 
· Titel
Logohöhe im Schutzraum 
12 mm, Höhe weißer  
Schutzraum 18 mm 
mit jew. 10 mm Abstand  
zum Rand 
 
Kante 1 = Abstand obere Flyerkante 
zur oberen Textbalkenkante  
min. 105 mm, kann wandern  
 
Textbalkenhöhe 9,5 mm
Abstand Oberkante Textbalken  
zu Oberlänge Text: 2,1 mm
Textbalkenabstand nach rechts 3,5 mm 
Textbalkenabstand 0 mm 

Titelheadline / Headline groß 
AWO Fago Office Regular 
23 pt / ZAB 26,5 pt 
 
Angabe Fachbereich 
AWO Fago Office Bold 
10 pt / ZAB 12,5 pt 

Farbbalken jew. 2 mm breit 
Höhe = Zeilenhöhe Titelheadline 
awo.org 11,5 pt

Beispiellayout 

· Innenseiten

Abstand Headline vom 
oberen Flyerrand 14 mm 
Seitenränder links, rechts, 
unten 10 mm
Headlines 
AWO Fago Office Bold 
14 pt / ZAB 17 pt 
Fließtext 
AWO Fago Office Regular 
9,5 pt / ZAB 12,5 pt 
 

Fotohöhe 55 mm 
jew. im Satzspiegel

6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer / PRINT_3

Anwendungen für InDesign  
Titelseite Bild ganzseitig, Textbalken geschlossen 
Rückseite rote Fläche, mit Farbbalken 
Layout Innenseiten Bilder unten 
ist in DIN-A4-Format (Wickelfalz) angelegt: 
Endformat offen 297 mm x 210 mm 
Endformat geschlossen 100 mm x 210 mm 
(eingeklappte Seite 97 mm breit)
Logohöhe im Schutzraum 12 mm, Höhe Schutzraum 18 mm 
mit jew. 10 mm Abstand zum Rand

•

•

•

•

•

Kante 1
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Rückseite
97 mm 100 mm 100 mm

97 mm100 mm100 mm

Beispiellayout 
· Klappseite 
· Rückseite 
· Titel

Beispiellayout 

· Innenseiten

Logohöhe 13 mm 
mit Abstand zum Rand 
jew. 10 mm 
 
Kante 1 = Abstand obere Flyerkante 
zur oberen Textbalkenkante  
mind. 105 mm, kann wandern 
Abstand Oberkante Textbalken  
zu Oberlänge Text: 2,1 mm 
Textbalkenabstand rechts 3,5 mm 
Kantenhöhe 9,5 mm 

Headline groß 
AWO Fago Office Regular 
23 pt / ZAB 26,5 pt 
 
Angabe Fachbereich 
AWO Fago Office Bold 
10 pt / ZAB 12,5 pt 

Farbbalken jew. 2 mm breit 
Höhe = Zeilenhöhe Titelheadline 
awo.org 11,5 pt

Abstand Headline vom 
oberen Flyerrand 14 mm 
Seitenränder links, rechts, 
unten 10 mm
Headlines 
AWO Fago Office Bold 
14 pt / ZAB 17 pt 
Fließtext 
AWO Fago Office Regular 
9,5 pt / ZAB 12,5 pt 
 
Unterüberschrift oder Zitat 
AWO Fago Office Regular 
14 pt / ZAB 17 pt

mit Option eines Zitats 
oder Unterüberschrift

6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer / PRINT_4A

Anwendungen für InDesign  
�Titelseite ohne Bild, nur typografisch, Textbalken 
geschlossen, Rückseite rote Fläche, mit Farbbalken 
�Layout Innenseiten nur Text /  
mit Unterüberschrift oder Zitat-Option  
ist auf DIN-A4-Format / Wickelfalz angelegt: 
Endformat offen 297 mm x 210 mm 
Endformat geschlossen 100 mm x 210 mm 
eingeklappte Seite 97 mm breit
Logohöhe freistehend 13 mm mit jew. 
10 mm Abstand zum Rand

•

•

•

•

Titelseite

Kante 1
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Rückseite Titelseite 97 mm 100 mm 100 mm

97 mm100 mm100 mm

mit Option eines Zitats 
oder Unterüberschrift

Beispiellayout 
· Innenseiten

Abstand Headline vom 
oberen Flyerrand 14 mm 
Seitenränder links, rechts, 
unten 10 mm
Headlines 
AWO Fago Office Bold 
14 pt / ZAB 17 pt 
Fließtext 
AWO Fago Office Regular 
9,5 pt / ZAB 12,5 pt 
 
Unterüberschrift oder Zitat 
AWO Fago Office Regular 
14 pt / ZAB 17 pt

Beispiellayout 
· Klappseite 
· Rückseite 
· Titel

Logohöhe 13 mm 
mit Abstand zum Rand 
jew. 10 mm 
 
Kante 1 = Abstand obere Flyerkante 
zur oberen Textbalkenkante  
mind. 105 mm, kann wandern 
Abstand Balken / Text oben 2,1 mm 
rechts 3,5 mm 
Balkennhöhe 9,5 mm 
Balkenabstand 1,5 mm 
 
Headline groß 
AWO Fago Office Regular 
23 pt /  ZAB 31 pt 
 
Angabe Fachbereich 
AWO Fago Office Bold 
10 pt /  ZAB 12,5 pt 
 
Farbbalken jew. 2 mm breit 
Höhe = Zeilenhöhe Titelheadline 
awo.org 11,5 pt

6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer / PRINT_4B
 
Anwendungen für InDesign  
Titelseite typografisch, mit offenen Textbalken  
und möglicher Unterüberschrift, Rückseite rote Fläche,  
ohne Farbbalken 
Layout Innenseiten nur Text / mit möglicher Zitat-Option 
ist auf DIN-A4-Format / Wickelfalz angelegt: 
Endformat offen 297 mm x 210 mm 
Endformat geschlossen 100 mm x 210 mm 
eingeklappte Seite 97 mm breit
Logohöhe freistehend 13 mm mit jew. 10 mm Abstand zum Rand

•

•

•

•

Kante 1
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94 mm 101,5mm 101,5 mm

94 mm101,5 mm101,5 mm

Beispiellayout 
· Klappseite 
· Rückseite 
· Titel

Beispiellayout 
· Innenseiten

Rückseite Titelseite
Titelseite / 
Unterüberschrift

6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer / WORD_1
 
 
Anwendungen für MS Word  
�Titelseite typografisch mit Fläche ohne Kante 
mit weißem Rand, Rückseite weiß, kein Farbbalken 
Layout Innenseiten Bilder unten 
ist in DIN-A4-Format (Wickelfalz) angelegt: 
Endformat offen 297 mm x 210 mm 
Endformat geschlossen 101,5 mm x 210 mm 
eingeklappte Seite 94 mm breit

•

•
•

•
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94 mm 101,5mm 101,5 mm

94 mm101,5 mm101,5 mm

Beispiellayout 
· Klappseite 
· Rückseite 
· Titel

Beispiellayout 
· Innenseiten

Rückseite Titelseite
Titelseite / 
Unterüberschrift

6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer / WORD_2
 
 
Anwendungen für MS Word  
Titelseite typografisch mit Fläche ohne Kante 
mit weißem Rand, Rückseite weiß, kein Farbbalken 
Layout Innenseiten Bilder unten 
ist in DIN A4 Format (Wickelfalz) angelegt: 
Endformat offen 297 mm x 210 mm 
�Endformat geschlossen 101,5 mm x 210 mm 
eingeklappte Seite 94 mm breit

•

•
•

•
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94 mm 101,5mm 101,5 mm

94 mm101,5 mm101,5 mm

Beispiellayout 
· Klappseite 
· Rückseite 
· Titel

Beispiellayout 
· Innenseiten

Rückseite Titelseite

6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer / WORD_3

Anwendungen für MS Word  
Titelseite typografisch mit Fläche ohne Kante 
mit weißem Rand, Rückseite weiß, kein Farbbalken 
Layout Innenseiten Bilder unten 
ist in DIN-A4-Format (Wickelfalz) angelegt: 
Endformat offen 297 mm x 210 mm 
Endformat geschlossen 101,5 mm x 210 mm 
eingeklappte Seite 94 mm breit

•

•
•

•
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94 mm 101,5mm 101,5 mm

94 mm101,5 mm101,5 mm

6. AWO-Publikationen
6.3 AWO-Flyer / WORD_4B

Anwendungen für MS Word  
�Titelseite typografisch mit  
offenen Textbalken, Rückseite weiß, kein Farbbalken 
Layout Innenseiten Bilder unten oder nur Text 
ist in DIN-A4-Format (Wickelfalz) angelegt: 
Endformat offen 297 mm x 210 mm 
�Endformat geschlossen 101,5 mm x 210 mm 
eingeklappte Seite 94 mm breit

•

•
•

Beispiellayout 
· Klappseite 
· Rückseite 
· Titel

Beispiellayout 
· Innenseiten

Rückseite Titelseite
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7. AWO- 
Sonderpublikationen
7.1 Allgemein

AWO-Konferenzen 
Konferenzdesign
Ordner

AWO-Verbandsbericht 
Sonderpublikation
DIN A4

AWO-Imagebroschüre
Sonderpublikation
210 mm * 280 mm

Für besondere Medien werden unter dem Dach  
des AWO-Erscheinungsbildes, je nach Anforderung, 
sinnvolle Erweiterungen und zusätzlich ent- 
sprechende grafische Elemente entwickelt für: 

· �Sonderpublikationen wie z. B. 
Imagebroschüre und Verbandsberichte,

· Konferenzdesign oder 
· Periodika

awo.org AWO BUNDESVERBAND E.V.

Arbeiterwohlfahrt
Verbandsbericht 
2019.

#WIR
MACHEN
WEITER

RZ_AWO_VB2019_Umschlag_U1-U4_200602.indd   1 02.06.20   17:13

Echt AWO. 
ErfAhrung für 
diE Zukunft.
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25   erfahrung für die Zukunft.  eCht aWO.   24     

»So freudig und gern wir alle in der gegenwart stehen sollen,  
um darin das unsere zu tun, so wichtig ist es auch, immer wieder 
zurückzuschauen, die gegenwart an der Vergangenheit zu prüfen 
und sich an dem, was gut daran war, neu zu orientieren. 
nicht, um in der Vergangenheit zu beharren, sondern immer wieder,
um erneut für die Zukunft bereit zu sein.«  

Marie Juchacz 

Seit 1919. 
Mit unS.
erfahrung  
für die Zukunft.

7. AWO-Sonderpublikationen 
7.2 Imagebroschüre 

Echt AWO. 
ErfAhrung für 
diE Zukunft.

AWO-Imagebroschüre 
Format: 21 cm x 28 cm  
UMFANG: 40 Seiten inkl. Umschlag 
Papier: 250 g/m² Arctic Volume White
INHALT: 130 g/m² Arctic Volume White
DRUCK: 4 c + Sonderfarbe HKS 14

Die Umschlaginnenseiten sowie  
die Rückseite sind vollflächig im  
AWO-Rot bedruckt. Da es sich um  
eine Sonderpublikation handelt,  
entfällt der rückseitige Farbbalken.

eCHT AWO.   2     

awo.org
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7. AWO-Sonderpublikationen 
7.3 Verbandsbericht 

awo.org AWO BUNDESVERBAND E.V.

Arbeiterwohlfahrt
Verbandsbericht 
2019.

#WIR
MACHEN
WEITER

RZ_AWO_VB2019_Umschlag_U1-U4_200602.indd   1 02.06.20   17:13

AWO-Verbandsbericht 
Format: DIN A4  
Umfang: 92 Seiten  
inkl. Umschlag
Papier: 250 g/m²  
Arctic Volume White
INHALT: 130 g/m²  
Arctic Volume White  
DRUCK: 4 c
Kapiteltrenner, Umschlags-
innenseiten sowie die 
Rückseite sind vollflächig 
im AWO-Rot bedruckt.  
Da es sich um eine Sonder- 
publikation handelt,  
entfällt auch hier der 
rückseitige Farbbalken.
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Für die AWO-Konferenzen (Bundeskonferenz, 
Sonderkonferenz u. a.) gilt, dass wesentliche 
Wiedererkennungsmerkmale des AWO Corporate 
Design verwendet werden, um die gemeinsame 
visuelle Klammer zu bilden. Das heißt: das 
AWO-Logo mit Zusatz und das AWO-Rot im 
flächigen Einsatz. Eine weitere Akzentuierung 
kann mit AWO-Textbalken bzw. typografischer 
Ausgestaltung erfolgen. Die Aufnahme und 
Kombination weiterer Elemente (z. B. Bildmotiv, 
Illustration) sind an an die inhaltlichen Anforde-
rungen der Konferenz gekoppelt. Dieses Farbklima 
ist in Grauabstufungen gehalten. Die Elemente 
werden auf weißen Hintergrund gesetzt und sind 
frei miteinander kombinierbar. 

Neben dem Logo der Konferenz wird der Konfe-
renzname mit Jahreszahl im AWO-Rot auf Weiß 
gesetzt. Die AWO-Farbbalken werden für diese 
Bereiche nicht verwendet.

Beispielanwendung 
DIN-A4-Ordner für  
Konferenzen:
Titel mit Bildmotiv, 
Rückseite z. B. mit Claim;
roter, breiter Ordnerrücken

Bildmotiv(e)  
beispielhaft
in Grauabstufungen

Textelement 
beispielhaft

Buko 20XX

Konferenztitel /  
Headline
AWO Fago Office 
Condensed Bold

7. AWO-Sonderpublikationen 
7.4 Konferenzdesign
Gestaltungselemente

So
ko

 2
0
XX
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awo.org

Hier steht eine griffige 
Anzeigenüberschrift.

Hier steht eine Zwischenüberschrift 
Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit 
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque 
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et, 
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit 
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui 
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis 
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant.

21 mm

21,21 mm

15 mm

15 mm

15 mm

15 mm
URL: AWO Fago Office Bold 21 pt, in rot oder weiß je nach Untergrund

2,8 mm

2,8 mm

2,8 mm

2,8 mm
5 mm5 mm

5 mm

Anzeigenüberschrift  
im Textbalken geschlossen
AWO Fago Office Regular 
36 pt, ZAB 41 pt,  
Laufweite 0
Balkenhöhe 14,5 mm
Balkenabstand 0 mm
 
Zwischenüberschrift  
Anzeigentext
AWO Fago Office Bold 
11,5 pt, ZAB 15,2 pt,  
Laufweite 0

Fließtext
AWO Fago Office Regular
11,5 pt, ZAB 15,2 pt,  
Laufweite 0

Anzeigenüberschrift  
im Textbalken offen
AWO Fago Office Regular 
36 pt, ZAB 46,5 pt,  
Laufweite 0
Balkenhöhe 14,5 mm
Balkenabstand 2,12 mm

Hier steht eine griffige 
Anzeigenüberschrift.

8. AWO-Anzeigen
Format DIN A4
Layout und Raster
Textbalken offen
und geschlossen
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awo.org

Hier steht eine griffige 
Anzeigenüberschrift.

Hier steht eine Zwischenüberschrift 
Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit 
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque 
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et, 
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit 
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui 
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis 
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant

8. AWO-Anzeigen
DIN A4 mit Foto 
ganzseitig
Textbalken  
offen und 
geschlossen

awo.org

Hier steht eine griffige 
Anzeigenüberschrift.

Hier steht eine Zwischenüberschrift 
Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit 
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque 
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et, 
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit 
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui 
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis 
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant
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8. AWO-Anzeigen
Format DIN A4
mit halbseitigem Foto

Layoutprinzip 
Die Fläche unterhalb des Fotos ist entweder rot oder 
weiß. Auf weiß folgt die Headline und URL in Rot.
Fließtextschrift ist schwarz. Auf roter Fläche sind 
Headline und URL und der Fließtext weiß.

21 mm

21,21 mm

awo.org

Hier steht eine Zwischenüberschrift 
Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit 
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque 
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et, 
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit 
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui 
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis 
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant.

Hier steht eine griffige 
Anzeigenüberschrift.

Zwischenüberschrift 
Anzeigentext
AWO Fago Office Bold 
11,5 pt, ZAB 15,2 pt 
Laufweite 0

Fließtext
AWO Fago Office Regular
11,5 pt, ZAB 15,2 pt 
Laufweite 0

2,8 mm

Anzeigenüberschrift
AWO Fago Office regular 
36 pt, ZAB 41 pt  
Laufweite 0

Kantenhöhe
16,8 mm

15 mm

15 mm

15 mm

15 mm
URL: AWO Fago Office bold 21 pt

5 mm
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awo.org

Hier steht eine Zwischenüberschrift 
Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit 
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque 
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et, 
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit 
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui 
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis 
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant.

Hier steht eine griffige 
Anzeigenüberschrift.

Hier steht eine Zwischenüberschrift 
Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit 
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque 
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et, 
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit 
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui 
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis 
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant.

Hier steht eine griffige 
Anzeigenüberschrift.

awo.org

8. AWO-Anzeigen
Format DIN A4  
mit Foto 
halbseitig
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8. AWO-Anzeigen
Format DIN A4
mit Typografie
Vermaßung

Layoutprinzip 
Typo-Anzeigen wirken über die Headlineschrift  
in Großbuchstaben als visueller Blickfang.

Position
Der Text kann wandern.  
Die Abstände zum Rand sind zu beachten. 

Größe der Anzeigen-Headline
Die Schriftgröße des Headlinetextes richtet sich 
grundsätzlich nach Menge und Aussage und ist 
entsprechend proportional skalierbar. Die Inhalte 
sollten den Platz ausgewogen füllen.

21 mm

21,21 mm 15 mm

15 mm

awo.org

Hier steht eine Zwischenüberschrift 
Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit 
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque 
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et, 
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit 
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui 
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis 
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant.

Echt AWO. 
wir 
suchen
Sie!

Zwischenüberschrift 
Anzeigentext
AWO Fago Office Bold 
11,5 pt, ZAB 15,2 pt, 
Laufweite 0

Fließtext
AWO Fago Office Regular
11,5 pt, ZAB 15,2 pt, 
Laufweite 0

Headline 
AWO Fago Office Bold, 
versal
113 pt, ZAB 100,5 pt, 
Laufweite -10
(Beispielinhalt)

Variabler Bereich in
vertikaler Ausrichtung 
für die Inhalte des
Anzeigentextes.
Abhängig von Botschaft,
Headlinetext und 
Anzeigentextmenge.

15 mm

15 mm
URL: AWO Fago Office Bold 21 pt, in rot oder weiß je nach Untergrund
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awo.org

Hier steht eine Zwischenüberschrift 
Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit 
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque 
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et, 
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit 
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui 
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis 
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant

Echt AWO. 
wir 
suchen
Sie!

awo.org

Hier steht eine Zwischenüberschrift 
Lorem Ipsum Es moluptatem corepera sunture, eostibus es alicit expedit 
ommolupta ation consequam rem qui cumet alia aut opta voloreseque 
nonsedi stiisit ut esequi ut elessit escipictotas is sequature, nusam quo et, 
sin consequam ipictate duscillor aut acepudae corro tempore periorrundit 
pa vel ium rem que voluptius sam accum in con peria doles atur, qui 
berum aut ut ut faccuptat. venduc ipsam, nobis sum experum qui omnis 
doloreh endigenditia ducim ut adis es que et velessita que et dolupid exer-
um dolum fugiant

Echt AWO. 
wir 
suchen
Sie!

8. AWO-Anzeigen
Format DIN A4 mit Typografie
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Den DIN-A4-Briefbogen gibt es jeweils in einer Printversion und einer Office- 
Vorlage für MS Word mit und ohne Anfahrtsplan.

2-spaltig, doppelseitig 
Vorderseite: Logo, Name, Funktion, Kontakt 
Rückseite: rote Volltonfläche mit URL

Layout: 1-spaltig, doppelseitig 
Vorderseite: Logo, Name, Funktion, Kontakt 
Rückseite: rote Volltonfläche mit URL

9. AWO- 
Geschäftsausstattung
9.1 Briefbögen  
und Visitenkarten

beispielhaft für den Bundesverband 
 
Die AWO-Briefbögen beinhalten das Logo, den 
Adressblock, die URL, Absender*in- und Betreffzeile, 
Falzmarken sowie die rechtlichen Angaben, Bank-
verbindung und Zertifizierungslogos. Alle weiteren 
Informationen (Anschrift, Befüllung Betreffzeile) 
werden zusammen mit dem Briefinhalt von je-
dem*jeder Mitarbeiter*in bearbeitet.  
Dazu stehen entsprechende Vorlagen zur Verfügung.  
Vorlagen für den Hausausdruck in MS Word gibt es 
für den Bundesverband. 

Visitenkarten  
Es gibt 2 Varianten von Visitenkarten, die entweder 
1-spaltig oder 2-spaltig gesetzt sind.
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210 mm85 mm

210 mm

55 mm

9. AWO-Geschäftsausstattung
9.1 Briefbögen und Visitenkarten

Briefbogen beispielhaft für den Bundesverband

Visitenkarte Vorderseite 2-spaltig

Visitenkarte Vorderseite 1-spaltig

Visitenkarte Rückseite

Logohöhe 17,3 mm 
mit Abstand zum Rand 
jew. 13 mm
 
Adressblock beginnt bei 
44 mm vom oberen Seitenrand 
steht bündig mit der Logozusatzzeile 
AWO Fago Office Regular 9,3 pt / ZAB 12,3 pt 
 
awo.org gesetzt in  
AWO Fago Office Bold 12,3 pt / ZAB 12,3 pt 
mit einer Leerzeile  
Abstand zu Adressblock 5,6 mm
 
Absender- und Betreffzeile 
AWO Fago Office Regular 7 pt 
 
Falzmarken bei  
99 mm und 148,5 mm 
Linienstärke 1 pt 
Länge 8 mm inkl. 3 mm Beschnitt
 
Textbefüllung in MS Word 
Betreffzeile 
Arial Regular 10 pt / ZAB 13 pt 
Anschrift und Fließtext  
Arial Regular 12 pt / ZAB 17 pt

Fußzeile 
AWO Fago Office Regular 8,8 pt / ZAB 11,6 pt 
Einzelauszeichnung 
AWO Fago Office Bold 8,8 pt

49 mm

12,5 mm

5 mm

44 mm

5 mm

98 mm

13 mm

20 mm

20 mm

11 mm

6 mm

6 mm

24,55 mm

8 mm

6 mm

6 mm
Logohöhe 10,5 mm, Größe S, 
mit Abstand zum oberen Rand 6 mm 
 
 
Adressblock  
mind. 22,25 mm vom oberen Seitenrand 
bis zur Namenszeile 
steht bündig mit den Logozusatzzeilen 
AWO Fago Office Regular  
8,2 pt / ZAB 10,8 pt 
Namenszeile 
AWO Fago Office Bold 9,3 pt / ZAB 10,8 pt 
 

Auszeichnung awo.org  
AWO Fago Bold 8,2 pt

awo.org auf der Rückseite 
gesetzt in AWO Fago Office Bold 14 pt 
mit Abstand zum Rand 
jew. 6 mm

mind. 22,25 mm
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188 mm

288 mm

220 mm

8 mm 
Füllhöhe

8 mm 
Füllhöhe

220 mm70 mm 220 mm

AWO Fago Office 
Regular 21 pt

Logohöhe  
x = 18 mm 
jew. Abstand zum 
Rand 15,2 mm

 
 
Titel 
AWO Fago Office 
Regular 
37,8 pt 
 
Farbbalken  
Rücken Blau 
8 mm 
Farbbalken  
Rücktitel 
je Streifen 2 mm 
Balkenhöhe

Mappenhöhe 
320 mm

9. AWO-
Geschäftsausstattung
9.2 Infomappe

Für die Infomappe ist das typografische  
Grundkonzept vorgesehen: 
· rote Fläche mit Kante auf der Titelseite 
· rote Flügelklappen 
· �blauer Farbstreifen über die Breite der  

Rückenstärke
· �rote Rückseite mit Farbbalken und
· �die URL für die Rückseite

Textansatz zur unteren Textbalkenkante 3 mmAbstand zu Text 16,7 mm

Textansatz zur oberen Textbalkenkante 3 mm

Vermaßung Textbalken in Originalgröße siehe links unten.

6,25 mm
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10. AWO-Werbematerial
10.1 �Anwendungsübersicht 

Werbe- und Promotionsartikel stehen im 
Zusammenhang mit den Aktivitäten der AWO
(für Veranstaltungen, Kampagnen, Aktionen, 
Konferenzen etc.) und der jeweils angespro-
chenen Zielgruppe.

Bei der Verwendung des AWO-Logos auf  
Werbematerial sollte neben den allgemeinen 
Positionierungshinweisen auch die Farbwahl 
auf unterschiedlichen Untergründen beach-
tet werden, da produktionsbedingt unter 
Umständen nicht immer mit dem weißen 
Schutzraum als Untergrund gearbeitet 
werden kann, siehe Beispiele rechts.

Bevorzugte Darstellungen bei ein- oder 
mehrfarbigen Logoabbildungen sind 
nebenstehend exemplarisch dargestellt.

Häufige Werbeartikel sind hier beispielhaft abgebildet.
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10. AWO-Werbematerial
10.2 Beschilderung
Fahne / Roll-Up  
mit AWO-Logo

Bei großer Darstellung des AWO-Logos auf Werbe- 
material wie z. B. Fahne oder Roll-Up ist eine mittige 
Positionierung vorgesehen. 

Bei Fahnen und Roll-Ups ergibt sich das Verhältnis der 
roten Fläche y zum weißen Schutzraum z aus der 
Logohöhe x und den vertikalen Mindestabständen x / 4 
abzüglich der Flaggen-Gesamthöhe.

z 

y

x/4

x/4

Vermaßung Fahne 
mit AWO-Logo mittig

Vermaßung Roll-Up
mit AWO-Logo mittig

z 

y

x/4

x/4

x/4
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11. Papierkonzept
11.1 für AWO-
Publikationen

Die AWO steht für Nachhaltigkeit und Ressourcen- 
schonung ein. Da dies im Qualitäts- und Nach-
haltigkeitsmanagement aktiv vorangebracht wird, 
ist eine Orientierung an ökologischen Kriterien 
des Papiers sinnvoll. 
Für alle AWO-Publikationen und -Printprodukte 
wird das Papier Arctic Volume White empfohlen. 
Es ist ein matt-weißes, vollgestrichenes Papier 
mit rauer Haptik, welches in den Flächengewich-
ten von 80 g/m² bis 300 g/m² erhältlich ist und 
somit ein breites Spektrum an Grammaturen für 
den unterschiedlichsten Einsatz von Printproduk-
ten der AWO für die externe Kommunikation 
abdecken kann.

Informationen dazu unter:
https://arcticpaper.com/de-DE/Arctic-Paper/Arctic/
Arctic-Overview1/Arctic-Volume-White/

11.2 für Briefbögen  
und Visitenkarten
Es werden die Papiere RecyStar Polar und 
Balance Pure empfohlen. Beides sind weiße, 
ungestrichene Offsetpapiere mit hohem 
Umweltstandard (Blauer Engel). 

Umwelt

PreisWirkung

Die Auswahl / Empfehlung orientiert sich  
an folgenden Gesichtspunkten:
· ökologische Kriterien 
· Wirkung / Weißton 
· Preisverträglichkeit

https://arcticpaper.com/de-DE/Arctic-Paper/Arctic/Arctic-Overview1/Arctic-Volume-White/
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11. �Papierkonzept
11.3 Empfehlungs- 
kriterien für nachhaltige  
Druckdienstleister

Umweltzertifizierungen für Papier

Bei der Auswahl von weiterverarbeitenden  
Betrieben und Druckereien soll generell auf Nach-
haltigkeit und auf einen bewußten Umgang mit 
Ressourcen geachtet werden. (Einhaltung von 
Umweltstandards, Reduktion von CO2-Emissionen, 
Verwendung ökologischer Druckfarben, Druck auf 
umweltzertifizierten Papieren sind hier Themen). 
 
Eine Auswahl an Zertifizierungen*, die Drucke- 
reien als Umweltdruckereien ausweisen, werden 
hier als Orientierung aufgelistet:

•	� EMAS

•	� ClimatePartner

•	� Gemeinwohl-Ökonomie

•	 Natürlich ohne UV

•	� Wirtschaft Pro Klima

•	� Klimaneutrale Warenanlieferung

•	� PEFC

•	� FSC®

•	� Blauer Engel 

Suchmaske EMAS zertifizierte Druckereien 
https://www.emas-register.de/recherche?regnr=-
DE-&naceCodes=18-&erweitert=true
* erhebt keinen Anspruch auf Vollständigkeit
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12. AWO Social Media  
12.1 Sharepics 

Allgemein
Sharepics sind digitale Bilder mit einem prägnanten 
Zitat  oder Text. Sie können ebenfalls aus einer  
Bild-Text-Kombination oder nur aus einem 
aussagekräftigen Bildmotiv bestehen. Sie sind  
ein Kommunikationsmittel, welches relevante, 
tagesaktuelle Inhalte über Social-Media-Kanäle 
extrem schnell mit hoher Reichweite verbreitet  
(durch Teilen).  
 
Layoutprinzip 
Die Aussage der Sharepics soll eindeutig und der 
Inhalt in wenigen Sekunden erfassbar sein. 

Kombination der Elemente*
Je nach Verwendungszweck und Botschaft ist  
zu prüfen, welche Art von Sharepic verwendet 
werden soll. Folgende Elemente sind mit- 
einander kombinierbar:
• einfarbiger Hintergrund oder Bildmotiv 
• Text / Textbalken
• URL 
• AWO-Logo 
• Quellennachweis

Social Media Stories (z. B. Instagram)
haben begrenzte Editiermöglichkeiten. Daher gilt:
• größtmögliche Nähe zum CD eruieren
• ggf. Logo verwenden
• nur eine Schriftart verwenden
• AWO-Farben nutzen
• maßvoller Gebrauch von Effekten

* �Kombination der Elemente 
Zwingend ist die URL vorgeschrieben, 
Ausnahme bei „reinen Fotos“,  
fallspezifisch Verwendung des AWO-Logos.
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12. AWO Social Media  
12.1 Sharepics 

Nach Aussage der Botschaft ist zu entscheiden, 
wie das Sharepic gebrandet wird. Die URL ist  
bei allen Sharepics zwingend vorgeschrieben, 
fallspezifisch: mit dem AWO-Logo. Die Ausnahme 
bilden „reine Fotos“, sie werden ohne weitere 
Elemente gepostet. Als Entscheidungshilfe dient
die nebenstehende Tabelle.

Sharepics / Bilder ohne AWO-Logo, mit URL
• �Fotos und (schnell produzierte) Bewegtbilder 

von Veranstaltungen und tagesaktuellen 
Nachrichten wie Aktionen oder Aufrufen.

• �Fotos von Kampagnenevents, auf denen bereits 
viele Logos zu sehen sind (z. B. Messen, Demos, 
Collagen von Aktionen).

• �Sharepics mit Text verwenden Aussagen, die 
eine allgemeine Auffassung, Annahme oder 
Wissen aufgreifen und damit im AWO-Kontext 
„spielen“.

• �Fotos aus Stock-Datenbanken – es sei denn 
sie sind mit einer AWO-spezifischen Aussage 
versehen (bitte Bildnachweis einsetzen).

Sharepics / Bilder mit AWO-Logo
• �Sharepics mit (verbands-)politischen 

Aussagen wie Forderungen, Kritik, Positionen, 
Stellungnahmen, historische Zitate, Zitate von 
Interviewten.

 
1_Mittelsatz

 
2_Textbalken geschlossen

 
3_Textbalken offen

 
4_Foto

• ��Zitat / Text 
ohne Textbalken

• �Zitat / Text 
mit Textbalken 
geschlossen

• rot und weiß

• �Zitat / Text 
mit Textbalken 
geschlossen

• rot und weiß 

• �nur Foto 
 
 

• ��im Mittelsatz
• ��vertikal nach 

oben oder unten 
verschiebbar 

• �linksbündiger 
Flattersatz

• �linksbündiger 
Flattersatz

• einfarbig 
• AWO-Rot oder  
• AWO-Sekundärfarben

• �AWO-Rot oder  
weißer Hintergrund 

• oder mit Foto möglich

• �AWO-Rot oder  
weißer Hintergrund 

• oder mit Foto möglich

• �mit und ohne  
Icon möglich

• kein Icon 
• �linksbündiger 

Flattersatz oder
• 1 Textbalkenzeile

• kein Icon 
• �linksbündiger 

Flattersatz oder
• 1 Textbalkenzeile

• �mit oder ohne  
AWO-Logo

• �mit oder ohne  
AWO-Logo

• �mit oder ohne  
AWO-Logo

• �kein AWO-Logo

Sharepic-Kombinationen in der Übersicht: 
Es gibt vier Grundtypen
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„To conulla ortions equiscin 
utate erillutat. Ut aut el ullan 
re modit eugait nulla conulla 
conulla facidunt nonsenit.“

Zitatgeber*in

64

12. AWO Social Media  
12.1 Sharepics / Vermaßung 
Grundtyp_1, Mittelsatz

Anwendung 
Die Textgröße kann ab der angegebenen 
Basisgröße innerhalb des Randabstands  
proportional vergrößert werden. Je nach Inhalt ist 
der Textblock vertikal nach oben oder unten ver-
schiebbar. Die Inhalte sollten den Platz insgesamt 
ausgewogen füllen.

Die Basisvermaßung gilt für Instagram und kann  
proportional für andere Social-Media-Kanäle angepasst werden.

74 px

26 px

74 px

Text 
AWO Fago Office Bold 
55 pt, ZAB 58 pt

Icon  
bei Grundtyp_1 
mit und ohne Icon möglich

Quellenhinweis
AWO Fago Office bold 
18 pt, Abstand vom 
Rand 26 pt

Hintergrundfarbe
AWO-Rot: RGB 226 / 0 /26
AWO-Sekundärfarben
AWO-Gelb: 254 / 205 / 27
AWO-Blau: 0 / 158 / 224
AWO-Orange: 236 / 116 / 5
AWO-Grün: 121 / 181 / 48

URL
AWO Fago Office Bold
42 pt

Zitatgeber*in
AWO Fago Office Regular 
29 pt, ZAB zum Zitat 37 pt

1080 px Breite * 1080 px Höhe

x/4

x/2

Positionierungsbereich AWO-Logo 
Logohöhe x = vertikale Herzhöhe = 105 px
x/4 = 26,25 px, x/2 = 52,5 px
Weißraum: 210 px * 156 px
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„To conulla ortions equiscin 
utate erillutat. Ut aut el ullan 
re modit eugait nulla conulla 
conulla facidunt nonsenit.“
Zitatgeber*in
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12. AWO Social Media  
12.1 Sharepics / Vermaßung 
Grundtyp_2, Textbalken geschlossen
einfarbig

74 px
26 px

74 px

Text AWO Fago Office Bold 
55 pt, ZAB 62 pt

Textbalken Zitat
Höhe: 65 px
horizontaler Abstand zum Text:  
24 px davor und danach 
vertikaler Abstand zum Text:
optisch mittig, obere Kante  
1. Textbalken zum „kleinen 
i-Punkt“: 9 px
Balkenabstand: 0 px
Textbalken Zitatgeber*in
Höhe: 34 px

URL
AWO Fago Office Bold
42 pt

Zitatgeber*in
AWO Fago Office Regular 
29 pt, ZAB zum Zitat 21,8 pt

Anwendung 
Die Textgröße kann ab der angegebenen Basis-
größe zusammen mit den Textbalken proportional 
vergrößert werden. Je nach (Bild-)Inhalt kann der 
Textblock innerhalb des Randabstands wandern. 
 
Die Basisvermaßung gilt für Instagram und kann  
proportional für andere Social Media Kanäle angepasst werden.

Quellenhinweis
AWO Fago Office Bold 
18 pt, Abstand vom 
Rand 26 pt

Hintergrund
Farbe
AWO-Rot: RGB 226 / 0 /26
oder
Weiß: RGB 255 /255 /255
Schriftfarbe
AWO-Rot: RGB 226 / 0 /26
bei weißem Textbalken
oder
Weiß: RGB 255 /255 /255
bei rotem Textbalken

1080 px Breite * 1080 px Höhe

x/4

x/2

Positionierungsbereich AWO-Logo 
Logohöhe x = vertikale Herzhöhe = 105 px
x/4 = 26,25 px, x/2 = 52,5 px
Weißraum: 210 px * 156 px
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Foto
flächig und mit  
spannungsvollem Bildaufbau, 
der in Beziehung zum Text-/
Bildinhalt steht. Wegen der 
Textbalken sollte das darun-
terliegende Bildmotiv ruhige 
Strukturen enthalten.
Schriftfarbe
AWO-Rot: RGB 226 / 0 /26
bei weißem Textbalken
oder
Weiß: RGB 255 /255 /255
bei rotem Textbalken

„To conulla ortions equiscin 
utate erillutat. Ut aut el ullan 
re modit eugait nulla conulla 
conulla facidunt nonsenit.“
Zitatgeber*in
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12. AWO Social Media  
12.1 Sharepics / Vermaßung 
Grundtyp_2, Textbalken geschlossen
mit Foto

74 px
26 px

74 px

Text AWO Fago Office Bold 
55 pt, ZAB 62 pt

URL
AWO Fago Office Bold
42 pt

Zitatgeber*in
AWO Fago Office Regular 
29 pt, ZAB zum Zitat 21,8 pt

Quellenhinweis
AWO Fago Office Bold 
18 pt, Abstand vom 
Rand 26 pt Textbalken Zitat

Höhe: 65 px
horizontaler Abstand zum Text:  
24 px davor und danach 
vertikaler Abstand zum Text:
optisch mittig, obere Kante  
1. Textbalken zum „kleinen 
i-Punkt“: 9 px
Balkenabstand: 0 px
Textbalken Zitatgeber*in
Höhe: 34 px

Anwendung 
Die Textgröße kann ab der angegebenen Basis-
größe zusammen mit den Textbalken proportional 
vergrößert werden. Je nach (Bild-)Inhalt kann der 
Textblock innerhalb des Randabstands wandern. 
 
Die Basisvermaßung gilt für Instagram und kann  
proportional für andere Social Media Kanäle angepasst werden.

1080 px Breite * 1080 px Höhe

x/4

x/2

Positionierungsbereich AWO-Logo 
Logohöhe x = vertikale Herzhöhe = 105 px
x/4 = 26,25 px, x/2 = 52,5 px
Weißraum: 210 px * 156 px
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12. AWO Social Media  
12.1 Sharepics / Vermaßung 
Grundtyp_3, Textbalken offen
einfarbig 

74 px
26 px

74 px

Text AWO Fago Office Bold 
55 pt, ZAB 74 pt

Textbalken Zitat
Höhe: 65 px
horizontaler Abstand zum Text:  
24 px davor und danach 
vertikaler Abstand zum Text:
optisch mittig, obere Kante  
1. Textbalken zum „kleinen 
i-Punkt“: 9 px 
Balkenabstand: 10 px
Textbalken Zitatgeber*in
Höhe: 34 px

URL
AWO Fago Office Bold
42 pt

Zitatgeber*in
AWO Fago Office Regular 
29 pt, ZAB zum Zitat 31 pt

„To conulla ortions equiscin 
utate erillutat. Ut aut el ullan 
re modit eugait nulla conulla 
conulla facidunt nonsenit.“
Zitatgeber*in

Quellenhinweis
AWO Fago Office Bold 
18 pt, Abstand vom 
Rand 26 pt

Hintergrund
Farbe
AWO-Rot: RGB 226 / 0 /26
oder
Weiß: RGB 255 /255 /255
Schriftfarbe
AWO-Rot: RGB 226 / 0 /26
bei weißem Textbalken
oder
Weiß: RGB 255 /255 /255
bei rotem Textbalken

Anwendung 
Die Textgröße kann ab der angegebenen Basis-
größe zusammen mit den Textbalken proportional 
vergrößert werden. Je nach (Bild-)Inhalt kann der 
Textblock innerhalb des Randabstands wandern. 
 
Die Basisvermaßung gilt für Instagram und kann  
proportional für andere Social Media Kanäle angepasst werden.

1080 px Breite * 1080 px Höhe

x/4

x/2

Positionierungsbereich AWO-Logo 
Logohöhe x = vertikale Herzhöhe = 105 px
x/4 = 26,25 px, x/2 = 52,5 px
Weißraum: 210 px * 156 px
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12. AWO Social Media  
12.1 Sharepics / Vermaßung 
Grundtyp_3, Textbalken offen
mit Foto

74 px
26 px

74 px

Text 
AWO Fago Office Bold 
55 pt, ZAB 74 pt

Textbalken Zitat
Höhe: 65 px
horizontaler Abstand zum Text:  
24 px davor und danach 
vertikaler Abstand zum Text:
optisch mittig, obere Kante  
1. Textbalken zum „kleinen 
i-Punkt“: 9 px
Balkenabstand: 10 px
Textbalken Zitatgeberin
Höhe: 34 px

URL
AWO Fago Office Bold
42 pt

Zitatgeber*in
AWO Fago Office Regular 
29 pt, ZAB zum Zitat 31 pt

„To conulla ortions equiscin 
utate erillutat. Ut aut el ullan 
re modit eugait nulla conulla 
conulla facidunt nonsenit.“
Zitatgeber*in

Quellenhinweis
AWO Fago Office Bold 
18 pt, Abstand vom 
Rand 26 pt

Foto
flächig, und mit  
spannungsvollem Bildaufbau, 
der in Beziehung zum Text-/
Bildinhalt steht. Wegen der 
Textbalken sollte das darun-
terliegende Bildmotiv ruhige 
Strukturen enthalten.
Schriftfarbe
AWO-Rot: RGB 226 / 0 /26
bei weißem Textbalken
oder
Weiß: RGB 255 /255 /255
bei rotem Textbalken

Anwendung 
Die Textgröße kann ab der angegebenen Basis-
größe zusammen mit den Textbalken proportional 
vergrößert werden. Je nach (Bild-)Inhalt kann der 
Textblock innerhalb des Randabstands wandern. 
 
* Die Basisvermaßung gilt für Instagram und kann  
proportional für andere Social Media Kanäle angepasst werden.

1080 px Breite * 1080 px Höhe

x/4

x/2

Positionierungsbereich AWO-Logo 
Logohöhe x = vertikale Herzhöhe = 105 px
x/4 = 26,25 px, x/2 = 52,5 px
Weißraum: 210 px * 156 px
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12. AWO Social Media  
12.1 Sharepics 
Grundtyp_4, nur Foto

1080 px Breite * 1080 px Höhe

Foto
mit spannungsvollem  
Bildaufbau, es soll die 
Funktion eines themenrele-
vanten Teaserfotos haben mit 
einfacher, emotionaler oder 
griffiger Botschaft.
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